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 چکیده 
اند، زمانی بس اندک است که وارد ایران شده است و خیلی های داستانی که به تازگی نام مسکات را بر آنها نهادهشخصیت

سازی، ارتقاء اطلاعات مخاطب و ... را دارد و به دلیل گیرد و وظایفی از جمله تبلیغات، فرهنگسریع در حافظه بیننده جای می

 اش تاثیر زیادی در بیننده دارد.های داستانیویژگی

های مهم تبلیغات اینترنتی ها و ضرورتاین مقاله نخست با تعریفی ساده از مسکات و انواع آنها و تبلیغات اینترنتی، ویژگی

اسخ به این سوالات است که مسکات محصولات لبنی روزانه چه تاثیری در کند و سپس به دنبال پرا فهرست وار بازگو می

 های اجتماعی و جذاب مخاطب دارند؟ تبلیغات شبکه

 های اجتماعی چیست؟ آیا مسکات روزانه هویت بصری و تجاری ثابتی داشته است؟هدف از طراحی استیکر روزانه در شبکه

روش تحقیق در مقاله حاضر به شیوه تحلیلی توصیفی است، بدین صورت که چگونگی موضوع و وضع موجود بررسی و به 

 توصیف و تاثیر آن پرداخته شده است. 

هدف از نگارش این مقاله که از نوع بنیادی است، بررسی نقش مسکات روزانه و میزان تاثیرگذاری بیشتر آن در شبکه های 

توجه مخاطبان و حک شدن هویت تصویری آن نماد در ذهن مخاطب است، هویتی که در آن جانبخشی دیده  اجتماعی و جلب

می شود تا بتواند صاحبان تبلیغات را در خلق شخصیت تبلیغاتی ماندگار، کارآمد و ایرانی یاری دهد. با قابلیتی که اینترنت در 

، موقعیت اجتماعی و از این قبیل مورد هدف قرار داد. حتی با امکانات این شبکه ها دارد، می توان مشتریان را در طبقه، گروه

 ها عملی نیست. توان تبلیغات را بر اساس تمایلات استفاده کنندگان تنظیم کرد، چیزی که در دیگر رسانهجدید اینترنت می

و تصویری یک گروه، علاوه بر اسا س نتایج تحقیق حاضر، امروزه با طراحی مناسب مسکات به عنوان یک هویت فانتزی 

 المللی قابل معرفی و شناسایی است. شود و در سطح بینبر جذابیت و جلب توجه مخاطب، باعث ماندگاری در ذهن می

 ، تصویرهاشخصیت ،های اجتماعیشبکه ت،تبلیغا ،واژگان کلیدی: مسکات
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 مقدمه
گزید و تصویر آنها را بر هایی برای خود بر میها، نشانههای دور آدمی از شمایل حیوانات، اشیاء و حتی انساناز گذشته

قبیله و طائفه ها معانی خاصی برای اعضای یک گروه، کرد. هرکدام از آن نقشها نقش میها، ظروف و پرچممهرها، سکه

طول تاریخ دچار دگرگونی  در آمدندها که نمودار دلیری، نیرومندی، بلندپروازی، زیبایی و سرافرازی به شمار میداشت. این شمایل

شیئی است که بر این باور بودند شانس  مسکات یک شخص، حیوان یا"شوند. شناخته می "مسکات"شدند و امروز با عنوان 

آورد و بصورت نمادین برای نشان دادن یک گروه با یک رویداد با هویت مشترک استفاده می شود. در سطح بین المللی با می

تر این گونه های کاربردی مسکات، روز به روز شاهد حضور خلاقانه تر و نوآورانهاطبان و گسترش زمینهافزایش استقبال مخ

 (.16: ص1387)میرکریمی،  "های تصویری هستیمنشانه

شخصیت های تبلیغاتی همگام با ظهور تبلیغات تلویزیونی در ایران پا گرفتند و به کار برده شدند و هرکدام از آنها خاطراتی 

های چاپی مانند )کارت ویزیت، پوستر، بیلبورد( و گذارند و در اکثر رسانههای مختلف در ذهن مخاطب برجای میرا از نسل

کارهای غیرچاپی مانند )تلویزیون، اینترنت و بازیهای کامپیوتری( حضور دارند و تبلیغات محصول ارائه شده را عهده دارند. 

بسیاری از صاحبان کالا و خدمات است. گستره اینترنت و نوع اثرگذاری آن باعث شده برخی  تبلیغات اینترنتی اکنون مورد توجه

ای خود را برای دیگران های حرفههای سنتی تبلیغات را فراموش کنند و صرفاً با تبلیغات مدرن، فعالیتها، تلاشاز شرکت

هان، بر اساس عرف دسترسی آزادانه به اطلاعات ایجاد اینترنت به عنوان یکی از بزرگترین شبکه کامپیوتری ج"معرفی کنند. 

های ترین امکانات تجاری جهان مبدل شده است که شیوهشده است، اما به سرعت از یک ابزار تحقیقاتی به یکی از گسترده

 (46، ص1380)نوایی،  "طلبدتبلیغاتی خاص خودش را می

و... اشاره  ها، رادیو، تلویزیونها، مجلهتوان به روزنامهاز آن جمله می های مختلفی قابل انجام است کهتبلیغات از طریق رسانه

جدید تبلیغاتی توجه  هایها به عنوان رسانهها و وبلاگکرد. پس از گسترش کاربردی اینترنت در سطح دنیا، استفاده از وب سایت

 در اینترنت خلق شد.  جدیدی برای تبلیغاتهای ها و تکنیکها را به خود جلب کرد و در اثر آن روشبسیاری از شرکت

 پیشینه تحقیق

 نام پژوهشگر سال پژوهش هدف پژوهش عنوان پژهش شماره

 دوکافی 1996 کنندگانچگونگی نگرش مصرف ارزش تبلیغات در وب 1

آگاه ساختن مصرف کنندگان در مورد کالاها و  تبلیغات اینترنتی 2

 خدمات خود 

 اشولز و دیگران 1999

 نقش و کارکرد عناصر تبلیغاتی های تبلیغاتی در ایرانکاربرد شخصیت 3

با فرهنگ و هویت  و میزان تناسب شخصیت تجاری

 ایرانی 

 نجمه امینی  1391

طبقه بندی مسکات و بعُد تبلیغاتی آن و زنده بودن  مسکات 4

 آن

 تارا میرکریمی 1387
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 مسکات، یک نشانه تصویری نو 5

 نوین در تبلیغات و گرافیک

شتر تاثیرگذاری بی گیری نشانه تبلیغاتی وروند شکل

 آن بر نشانه

 امین اعرابی 1388

 پیشینه پژوهش -1جدول

آورد که مسکات ها را در ذهن بوجود میدر نگاه نخست به مقاله حاضر که به شیوه تحلیلی توصیفی است، این سوال

اجتماعی و جذب مخاطب دارند؟ هدف از طراحی استیکر روزانه در های محصولات لبنی روزانه چه تاثیری در تبلیغات شبکه

 های اجتماعی چیست؟ آیا مسکات روزانه هویت بصری و تجاری ثابتی داشته است؟ شبکه

 مفاهیم و تعاریف

 در این تحقیق نیاز است قبل از پرداختن به بحث اصلی، مفاهیم و تعاریف به کار رفته در آن ارائه شود. 

 تعریف مسکات

یک گروه آورد و بصورت نمادین برای نشان دادن مسکات یک شخص، حیوان یا شیئ است که بر این باور بودند شانس می

و مسابقات ورزشی و  هاها، موسسات و دانشگاههای ورزشی، انجمن یا شرکتشود. تیمیا یک رویداد با هویت مشترک استفاده می

مسکات نماد یک گروه است. خواه ورزشی، صنعتی یا سیاسی. مسکات نمادی است که توانند دارای مسکات باشند. علمی می

شود. استفاده از مسکات علاوه بر ایجاد جذابیت موجب برقراری ارتباط هرچه بیشتر مخاطب با آن مکان یا گروه خاص می

فزایش استقلال مخاطبان و گسترش المللی با اشود. در سطح بینتر پیام به مخاطب نیز میتر و آسانموجب انتقال سریع

 "های تصویری هستیمتر اینگونه نشانهتر و نوآورانهروز شاهد حضور خلاقانههای کاربردی مسکات، روزبهزمینه

 (. 16: ص1387)میرکریمی،

  (Mascot)ی مسکاتکلمه لغوی یریشه

این اقتباس  اقتباس شده است. "آور، سحر و افسونشگون "به معنی  Mascotی فرانسوی انگلیسی از کلمهدر Mascot ی کلمه

به وجود آمده  1867، اندکی بعد از پیدایش لغت فرانسوی صورت گرفته است. این لغت فرانسوی در ابتدا در سال 1881در سال 

 1880اجرا شد معروف و شناخته گشت. در سال  1880که در دسامبر سال  ”La Mascot“ای اُپرای است ولی به هر وسیله

نامیده شد )این   La Mascottاُپرایی عامیانه نوشت که  (Edmond Audran) "ادِموند آدران"یک آهنگساز فرانسوی به نام 

 the“محبوب در انگلیسی  به معنی جادوگر گرفته شده است(. نام این اُپرای "”Mascoی واژه عامیانه فرانسوی از کلمه

Mascot”  ترجمه شد. بدین ترتیب، در زبان انگلیسی لغت جدیدی برای نامیدن حیوان، شخص، انسان یا چیزی که شانس

 (17: ص1387)میرکریمی،  "آورد، به وجود آمدمی

 انواع مسکات

 (. 63ک ص1387توان در پنج گروه دسته بندی کرد )میرکریمی، بطور کلی، مسکات ها را می

 ملیّ  -5نظامی  -4تجاری  -3آموزشی  -2ورزشی  -1
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 های معادل آنصنعت تبلیغات و بررسی واژه

 در فرهنگ بیگانه برای وازه تبلیغات سه لغت وجود دارد:

1-Advertising آگاهی دادن و ترغیب مخاطبان : 

2- Publicityسازی: شهرت 

3- Propaganda پروپاگاندا به معنی تبلیغ و ترویج یک نظریه یا عقیده یا اطلاعات یا شایعات برای کمک کردن یا ضربه زدن به :

 یک جامعه یا شخص. 

صدا و سیمای جمهوری شود در متون فارسی به جای سه واژه نامبرده شده، کلمه تبلیغات استفاده شده است ولی چنانچه ملاحظه می

 (.45، ص1381را به پیام بازرگانی تبدیل نموده است )کامیابی،  Advertisingاسلامی ایران 

 تبلیغات اینترنتی

از چند تعریف  ترین تعاریف از تبلیغات اینترنتی که با استفادهتعاریف مختلفی از تبلیغات در منابع مختلف وجود دارد. یکی از ساده

 گونه است:اند، اینتبیلغات اینترنتی آوردهفر در کتاب مدیریت مختصر ارائه شده و بختایی و گلچین

های پر بیننده اینترنت، به نحوی که به تحقق اهداف ها و علائم تجاری، شعارها و تصاویر تبلیغاتی در سایتنمایش دادن نام"

 (. 71، ص1394در فرقانی، مقدم،  23، ص 1388)بختایی، "تبلیغات کمک کند

گیری اثر آن دشوار است. زیرا تبلیغات گذارد، ولی اندازهکنندگان اثر میرفتار مصرفتبلیغات یکی از عواملی است که بر "

گیری برای خرید کالا نیست و اصولاً نفود تبلیغات به تدریج و به آهستگی انجام معمولاً قادر به وادار کردن مردم به تصمیم

 (. 37، ص1385)هراتی، ثانی: "گیرد.می

  شخصیت تبلیغاتی و انواع آن

شود و در قالب تصویرسازی، شخصیت تبلیغاتی کاراکتری تعریف شده برای هر شرکت است که با توجه به نوع محصول می

رساند و هرچه طراحی کاراکتر ساده و قوی و گویا باشد، در جلب توجه مخاطب و رساندن کاراکتر پیام خود را به مخاطب می

 پیام موثرتر است. 

بخشی شده خیالی است که با هدف فروش یک محصول، خدمات و یا یک جاندار، یا جانشخصیت تبلیغاتی یک چیز "

 (. 72، ص1393در امینی، ندایی،  philips، 1996، 155) "شود و لزوماً نباید یک علامت تجاری ثبت شده باشد.ایده خلق می

تبلیغاتی ارائه  هایبرای دسته بندی شخصیتبندی را ( اولین محققانی بودند که یک طبقه,144Collcott -151کالک و لی، )

 شد و شخصیت تبلیغاتی را از چهار جنبه:نامیده می AMOPدادند که چارچوب 

از نظر  ظاهر فیزیکی به شکل شخصیت"کرد. فعالیت تبلیغاتی بررسی می -4خواستگاه، -3رسانه، -2ظاهرفیزیکی،  -1 

قصد ارائه بودن شخصیات اشاره داشت. زمانی که تبلیغ کنندگان  بخشی شدهای یا محصول جانانسان، حیوان، اسطوره

ای های اسطورهشخصیتکردند و زحمت و جادویی را داشتند، از شخصیت جادویی استفاده میعنوان کالایی بیمحصولشانبه
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(. )امینی، ندایی، Dotz,Hosain،2003  ،18-19) "کردندموجودات فناناپذیری بودند که یک محصول ماورایی را در ذهن مشتری تداعی می

 (. 72، ص1393

 مزایای استفاده از تبلیغات اینترنتی

باشد. گستردگی میدان تبلیغات نیرومندترین ابزار آگاهی بخش در شناساندن یک شرکت، کالا، خدمت یا اندیشه و دیدگاه می

ای تصویر درمخاطب به وجود بیاورند، حتی او را تا اندازهتوانند یک ها سازنده و گیرا باشند، میتبلیغات چشمگیر است. چنانچه آگهی

در شفیعی، زارعی،  1999به موضوع علاقمند نمایند یا دست کم به پذیرش و شناخت فرآورنده و نام بازرگانی آن وادارند )کاتلر، 

 (. 150، ص 1396

ها و تواند توانایی اینترنت در کاهش هزینهر میامروزه اینترنت، کانال با اهمیتی در بازاریابی و تبلیغات است. دلیل این ام

توانند به آسانی به انبوهی از کاربران دسترسی پیدا کنند و با هزینه دسترس آسان افراد به خدمات برخط باشد. همچنین مبلغان می

ای تبلیغات فراهم نموده است، اما (. در این میان اگرچه اینترنت، رسانه کارایی بر2004پایین با آنها ارتباط برقرار نمایند )لاگس، 

(. بر این اساس مطالعات و تحقیقات زیادی در 2010رادجرز، باشند گذاری خود در این مقوله میافراد به دنبال حداکثر نمودن سرمایه

 های تبلیغاتی مختلفی مبنیطول زمان انجام گرفت و مدل

( . 2010کنند و چه نگرششی نسبت به آن دارند، طراحی گردید )رادجرز، بر این که افراد چگونه تبلیغات اینترنتی را درک می

 (.79-80، ص 1390زاده، پور، رحیم نیا، نبی)کفاش

نتایج تحقیقات مختلف نشان داده است که عقاید و نگرش افراد نسبت به تحقیقات اینترنتی دوعامل مهم ارزیابی تبلیغات 

 های مختلفت در رسانههرساله میلیاردها دلار صرف تبلیغا ها،شرکت(. بسیاری از 2010اینترنتی است )وانگ، 

ها و ترغیب رغم صرف این مبلغ هنگفت، در مورد توانایی تبلیغات اینترنتی در جذب مشتریان به وسیله وب سایتکنند. علیمی

، تبلیع اینترنتی،از مزایای قابل توجهی (. از سوی دیگر در مقایسه با تبلیغات سنتی2004آنان به خرید تردید وجود دارد، )لاگس، 

توان ایجاد ارتباط دوطرفه با مخاطب،هزینه نسبتاً پایین، دسترسی جهانی و شبانه روزی، بهبود برخوردار است که از آن جمله می

 . (116، ص1388گیری دقیق مشتریان را نام برد )دهدشتی و نیاکان، لاهیجی، اطلاع رسانی، بروز رسانی آسان و هدف

سال 32کنندگان از اینترنت دهد که اینترنت به یک بازار عمده و مهم تبدیل شده است. متوسط سن استفادهآمارها نشان می

 %64کنندگان مرد هستندد و استفاده %68دهند. در حدود سال تشکیل می18کنندگان زیر است و یک سوم این جمعیت را استفاده

های تبلیغاتی دارند. به منظور کمک به پایگاه های تبلیغاتی و برای فروش بیشتر تبلیغات، شبکهآنان حداقل یک مدرک دانشگاهی 

دهندگان و هایی که ارتباط بین آگهیبرند. شرکتی پایگاههای تبلیغاتی بالا میاند که میزان اثربخشی تبلیغات را با اشاعهبوجود آمده

 (. 50، ص1380شوند )نوایی، فرهاد، های متعامل شناخته مین آژانسسازند، تحت عنواکنندگان را برقرار میآگاهی

زندگی ما بدون اهمیت تبلیغات در عصر جدید، باتوجه به رشد تولید و در نتیجه رقابت در بازار، افزایش یافته است. شکی نیست که 

اینترنتی و یا یک موبایل با نرم  سایت و تبلیغاتشود. با داشتن یک وبحضور تبلیغات، باعث محرومیتمان از خیلی چیزهای ارزشمند می

شوند و امکان استفاده از راهکارهای تجارت میافزارهای به راحتی در دسترس، صاحبان و مدیران آن وارد عرصه تجارت الکترونیک 
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ات در موتور جستجوگر، تبلیغات کلیکی و تبلیغات تلگرامی، تبلیغ توان بهها میآید. از مهمترین این قابلیتالکترونیک برای آنها به وجود می

 (. 14، ص1395تبادل بنر و لینک اشاره کرد )خانیکی، کیا، 

درآمد تبلیغات اینترنتی طوری که حجم ( تاکنون شاهد رشد بسیار زیادی بوده است. به1994تبلیغات اینترنتی از زمان پیدایش سال )

به  2006درآمد تبلیغات اینترنتی در سال  رسیده است. 2000میلیون دلار در سال  8087به رقم  1996میلیون دلار در سال  267از رقم 

 ( 70، ص1389میلیارد دلار رسید )محمدیان، پرهیزکار، درگی، 17حدود 

 جامعه آماری مسکات روزانه

گاو، خود را در معرض روزانه یکی از برندهای با قدمت بازار لبنی ایران است، و سالهاست که با طراحی مسکات کاریکاتورگونه 

 های حیوانی قرار دارد د در ارتباط با بندی مسکاتنمایش مخاطبان قرار داده است. این مسکات در طبقه

-اش را بر سادگی و ارتباط سریع با مخاطب و مصرفهای تبلیغاتیمحصولات لبنی طراحی شده است. روزانه از ابتدا بنای کمپین

هایش همچنان اصل سادگی و هایش کاراکتر دوست داشتنی گاو است و در آگهیستاره ایدهکننده محصولاتش گذاشته است و 

اش را حفظ کرده است که منجر به ماندگاری در ذهن مخاطب شده است. این کاراکتر دوست داشتنی با حس شوخ طبعی که زیبایی

ارد تا لحظاتی خوش هرچند کوچک را به مخاطبانش ارائه اندازد و سعی بر آن دهای زندگی میدارد همواره انسان را به یاد زیبایی

 (. 72، ص1396دهد )حبیبی، 

به عنوان یکی از  "روزانه"های لبنی و پروتئینی سحر، تولیدکننده انواع محصولات لبنی و آبمیوه با نام تجاری شرکت فرآورده

و طراحی و خرید بهترین های کارشناسی و پس از بررسی ثبت گردیده 1373بزرگترین تولید کنندگان این محصولات در ایران در سال 

سیستمهای تکنولوژیک در تولید پنیر، شیر استریل و آبمیوه شروع به تولید نمود. اولین محصول شرکت پنیر بود که به عنوان اولین خط 

لیتری 1تولید شیر استیل  1378از سال  وارد چرخه بازار مصرف شد. 1377تولید این پنیر در دنیا شناخته شده است. این محصول در سال 

خط تولید  1381دار با تولید شیرکاکائو آغاز به کار نمود. از سال خط تولید شیرهای طعم 1379در این شرکت آغاز گردیده است. از سال 

باشد که شامل سال میمیلیون پاکت در 400های طبیعی به خطوط به خطوط تولیدی دیگر اضافه گردید. درحال حاضر کل تولید، آبمیوه

ای باشد. مسکات محصولات لبنی روزانه در شکل کاراکتر گاو خندان و سادهپنیر سفید، شیر استریل، خامه، شیرهای طعم دار و آبمیوه می

رنگ این  کند.ای دوستانه برقرار میکه با خطوط نرم و منحنی طراحی شده که بسیار جذاب و شاد است و با مخاطب به راحتی رابطهاست  

شود که تداعی کاراکتر سفید است که با رنگ محصولات لبنی هماهنگ است و سه لکه رنگی نارنجی، سبز و آبی بر بدنه گاو دیده می

های شود و فعالیتی لکه های بدنه گاو است. مسکات روزانه برای تبلیغات محصولات خود در قالب شخصیت انسانی ظاهر میکننده

دهد های روزمره انجام میبرد که چطور کاراکترگاو فعالیتهد و برای مدتی مخاطب را به فکر میدروزمره انجام می

)www.rouzaneh.com(   . 

 

 

http://www.rouzaneh.com/
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 های تجاریجامعه آماری نمونه مسکات

 عدد  5تعداد مسکات: 

 

 

 

 های آماریجدول توصیفی نمونه

مسکات از نوع تجاری پرداخته شده است که دو نمونه از آن مسکات محصولات چی توز و نمک صیتی  5در جدول ذیل به بررسی 

شده و تعداد مسکات پرداخته و مابقی راجع به محصولات روزانه است که به مطالعه سه محصول از برند روزانه و سه استیکر روزانه پرداخته 

از رنگهای سرد و گرم در طراحی این محصول  دهد که چه تعدادته بری هر محصول نیز ذکر شده است و نشان میو تعداد مسکات به کار رف

 استفاده است. همچنین به نوع ترکیب بندی به کار رفته در محصولات آن، اشاره شده است. 

 های توصیفی ارائه شده: نمونه2جدول شماره 
 تعداد رنگهای نام مسکات شماره

 برده شدهکار به

 تعداد رنگهای سرد

 کار برده شدهبه 

 تعداد مسکات

 کار برده شدهبه

نوع ترکیب بندی 

 محصول

 زیگزاکی 1 3 4 چی توز 1

 زیگزاکی 1 2 5 نمک صیتی 2

 اِل مانند 1 2 3 تخم مرغ 3

 چرخشی 1 2 3 پنیر روزانه 4

 عمودی 1 2 3 عسل روزانه 5

 منبع جدول: نگارنده
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 بحث و بررسی 

 مسکات محصول چی توز: 
ها و حرکات مختلف برای توز و در حالتمسکاتی است حیوانی که در شکل میمون چی

توز طراحی شده است. نوع طراحی کاریکاتورگونه این مسکات در قالب طنز و محصولات چی

ا به لبخندی که همیشه بر لب دارد و تحرک و هیجانش، حس شادی و سرزندگی و حرکت ر

 شود. کند و بیننده ناخودآگاه با نگاه کردن به آن محصول به سمتش کشیده میمخاطب القاء می

گذارند، مخصوصاً رنگهای گرم که حس شاد بودن و هیجان رنگها تاثیر عمیقی بر بیننده می

ای که به و گرمی دارند. انتخاب رنگهای گرم در این محصول با توجه به هیجان و شادی

رنگ از خانواده رنگهای سرد انتخاب شده است. یک مسکات در این 2رنگ از خانواده رنگ گرم و 4کند، منتقل میمخاطب 

توز است. زاویه دید این مسکات در این محصول از محصول به کار رفته است که کاراکتر دوست داشتنی و شاد میمون چی

مخاطب برقرار می کند. نوع ترکیب بندی این محصول از نوع زیگزاکی  روبرو است و با لبخندی که بر لب دارد، ارتباط سریعی با

به صورت لاتین و اریب، چشم را از سمت راست به سمت مسکات،  Chee.Tozاست و نگاه مخاطب را با نوشتن لوگوی درشت 

ه پایین سمت که خطوط اریب بک گراند هم به این حرکت کمک کرده است، هدایت می کند و در نهایت از مسکات به گوش

 چپ کادر. 

دهد و با عمقی که این خطها ایجاد کرده است، خطهای مثلثی و نوک تیز در بک گراند حسی از هیجان را به مخاطب می

دهد و در پایان بر روی خطوط اریب پایین کادر رسیده است. این حرکت مسیری که مسکات با اسکیت گذشته است را نشان می

کند و شادی و داستان یکی از بهترین روشهای تبلیغاتی که ذهن مخاطب را برای مدتی درگیر میتبلیغاتی خلاق در قالب 

 کند. هیجان خود را نیز به مخاطب القا می

لوگوی این محصول به صورت لاتین و درشت و اریب در بالا قرار گرفته است و در دو سایز است. در پایین هم نوشته 

زیگزاگی و پویا و بندی توز و ترکیبدل نوشته کمک کرده است. مسکات شاد و طنزگونه چیفارسی آن قرار دارد که به تعا

ین کند و همگی اتداعی می اند که حس تحرک و شادی و نشاط را در ذهن مخاطبرنگهای گرم همگی طوری طرح ریزی شده

 ند.عوامل در جذب سریع مخاطب موثر
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  نمک تصفیه شده صیتی

محصول نمک صیتی به رنگ سفید است و بسیار ساده طراحی شده است که این مسکات در 

دهد و با دورگیری سیاه رنگی که دارد، سفید رنگ پر از نمک را نشان می یتصویر یک کیسه

 بر برجسته شدن مسکات تاکید دارد. 

دهان ها و دست و پاها و لب و قرار گرفتن مسکات صیتی از زاویه دید روبرو، و داشتن چشم

جان بخشیده است، حتی حالت دستانش که رضایت خود را از محصول نشان  خندان به این مسکات

بخشی خلاقانه آمیخته با طنز، از کند. شیوه جانمی دهد، با مخاطب ارتباط سریعی برقرارمی

 روشهای خلاق بسیار موثر تبلیغات در جذب مخاطب است. 

ر سمت راست است و با قرار گرفتن پاها بر زمینه محل قرارگیری آن یک دوم پایین کادر د

شود. انتخاب رنگ سفید هم برای این مسکات، نزدیکی گراند شطرنجی سبز رنگ بر پشت خود به خوبی دیده میسفید و بک

 خاصی با هویت محصول خود که نمک ید دار است، دارد و به همین دلیل رنگ این مسکات سفید انتخاب شده است. 

برجسته شدن تی در بالای محصول به رنگ قرمز و دورگیری سفید و مشکی و قرارگیری آن در کادر زردرنگ بر لوگوی صی

پایین کادر زردرنگ نیز که  بیند. در انحنایو سریغ دیده شدن لوگو تاثیر گذاشته است و در نگاه اول مخاطب نام محصول را می

کند. طراحی لوگو با خطوط نرم و منحنی با طراحی مسکات میهمانند فلش شده است، چشم را به سمت مسکات هدایت 

هماهنگ است. انتخاب رنگ لوگو و پس زمینه آن با رنگهای گرم و قرارگرفتن بر بک سبز رنگ که در دسته رنگهای سرد 

 است، تضاد خوبی به وجود آورده است و این عوامل هم در سریع دیده شدن موثرند. 

بصورت زیگزاگی است. به این صورت که چشم مخاطب ابتدا از سمت راست، لوگوی بالای بندی در این محصول ترکیب

شود بیند و سپس با قرار داشتن مسکات در گوشه سمت راست، به سمت مسکات هدایت میصفحه که با رنگ زرد است را می

در دو سایز هستند. رنگهای گرم به کار ها رسد. نوشتهو در آخر هم عنوان محصولات غذایی صیتی که در پایین قرار دارد، می

های نرم و منحنی است که در یک ساختار بندی دارای فرمعدد است. این بسته 2عدد و رنگهای سرد  5رفته در این محصول، 

بندی گردشی است. ساختار انسجام یافته این محصول با داشتن ترکیب بندی منسجم و نقطه هماهنگ و متنوع و با یک ترکیب

 طلایی و رنگهای سرد و گرم و مسکات جان بخشی شده و طنزآمیز همگی عوامل موثر در جذب مخاطب است.  های
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  مسکات تخم مرغ روزانه
برای تبلیغ این محصول، مسکات گاو روزانه، به شکل اغراق آمیزی در 

قالب طنز و شوخی ظاهر شده است. به این صورت که سر و بدن گاو با بدن 

و تخم مرغ در کنار آن، تلفیقی غیرواقعی همراه با شوخ طبعی  و پای مرغ

ای و لبخندی درد و مخاطب با نگاه کردن به آن به شوک بصری لحظه

رسد و با این روش مسکات باورپذیری و اطلاعات محصول خود ناگهانی می

ای دهد. عنصر طنز در تبلیغات ایدهرا در قالب طنز به مخاطب انتقال می

شود با مخاطب ارتباط صمیمی و دوستانه برقرار شود، که برند روزانه با شوخ طبعی لطیف و جذابیتی انه که باعث میاست خلاق

 که با مخاطب داشته، به هدف خود رسیده است. 

بندی آن به صورت اِل مانند است. به این صورت که لوگوی روزانه با رنگ زرد و کادر این محصول افقی است و ترکیب

ها یک کادر اند و با چینش نوشتهری مشکی ابتدا به صورت فارسی و سپس لاتین، در بک سفیدرنگ، زیر هم قرار گرفتهدورگی

شود. عمودی شکل گرفته است که چشم از بالای کادر با نگاه کردن سریع به سمت مسکاتی که به رنگ سفید است کشیده می

تر از دیگر عناصر ک گراند تصویر جدا شده است و باعث شده تا برجستهرنگ سفید مسکات با دورگیری قوی ای که دارد از ب

 تصویر باشد و زودتر دیده شود. 

هایی سایه مانند از مزرعه و عدد است. بک گراند تصویر با المان2عدد و رنگ سرد 3تعداد رنگهای گرم به کار رفته در آن 

این طراحی سایه مانند موجب شده تا کاراکتر و نوشته های روزانه  آسمان طراحی شده و احساسی از عمق را ایجاد کرده است و

 که در پلان جلویی قرار دارند آسیب نبیند و بهتر دیده شوند. 

کند. لبخندی که مسکات روزانه بر قرار گرفتن مسکات در مزرعه نیز حس طبیعی بودن محصول را به مخاطب القاء می

دهد و لبخندش آغازکننده یغاتی را در بردارد که، حس رضایت از محصول را نشان میتمام محصولات خود دارد، این پیام تبل

 حس ارتباطی سریع با مخاطب است. 

  مسکات پنیر کم چرب روزانه
سفید کند. لوگوی روزانه با رنگ این مسکات، محصول کم چرب روزانه را معرفی می

بندی نوع ترکیب سمت راست قرار دارد.های آبی ملایم و دورگیری آبی پر رنگ در بالا و سایه

مسکات و سپس به سمت  آن از نوع چرخشی است و حرکت چشم از لوگوی روزانه به سمت

  شود.سبزی و نان در پایین سمت راست کادر هدایت می

بندی برای این محصول به رنگ آبی کم رنگ است و بیشتر از بندی این بستهرنگ

رنگهای سرد و ملایم استفاده شده است تا حس کم چرب بودن محصول را نشان دهد. 

مسکات گاو نیز با حرکت جذابی که دارد، در قالب شخصیت انسانی ظاهر شده است و 
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د بعد از خوردن پنیر روزانه تاکید دارد و با بالاگرفتن دو گیری و ثابت ماندن وزن خومتری که به دورش چرخیده، به اندازه

از توانید روزانه، دستش به منظور خوشحالی و لبخندش، این پیام را برای مخاطب دارد که با خوردن پنیر کم چرب روزانه می

که در سطح زیادی رنگ است 4ته کالری خود کم کنید و با خیال راحت از پنیر کم چرب استفاده کنید. تعداد رنگهای سرد به کار رف

کار رفته است. نوشته کم چرب هم در به رنگ است که آن هم به مقدار ناچیزی3بندی به کار رفته است. تعداد رنگ گرم نیر از بسته

 کشاند. مخاطب را به سمت خود می دهد و بخاطر درشت بودنکادر بیضی صورتی رنگ، نوع محصول را نشان می

اش، مخاطب را برای مدتی کند و این حرکت تبلیغاتیهای تبلیغاتی خود را در قالب داستان بیان میپیامکاراکتر روزانه 

های روش یکی از خلاقیتتواند به هدف خود برسد و این کند که با خرید محصول میکند و در ذهن خود تداعی میدرگیر می

کرده و از ابتدای کار تا به اینجا، هویت  ترفند در محصولات خود استفادهتبلیغاتی برای جذب مخاطب است که برند روزانه از این 

نداشته است و بنای اولیه طرحش را بر سادگی گذاشته بصری خود را ثابت نگاه داشته است و هیچ تغییری در طراحی کاراکترش 

نیز، حفظ کرده و همچنان خاطره سریعی که با مخاطب داشته را  و رنگ مسکات نیز حفظ شده است. همچنین سادگی ارتباطی

 درپی و مداوم آن در رسانه، بیلبوردها، مجلات و ... ماندگارتر هم شده است. انگیز باقی مانده است. با تکرار پی

 مسکات عسل روزانه

مسکات محصول روزانه، مسکاتی است حیوانی که بسیار ساده و جذاب و شاد به رنگ سفید 

های حیوانی است که هویتش با محصولات لبنی و پروتئینی مسکاتطراحی شده است و از نوع 

 هماهنگ است. 

شود و در اینجا نیز که تبلیغات مسکاتی که بسته به نوع محصول در حالات مختلف ظاهر می

عسل روزانه است، مسکات گاو روزانه، لباس زنبور، دستکش و کلاه پوشیده و بالهای زنبور هم بر 

 کند.و این اغراق آمیخته با طنز و شوخی، مخاطب را سریع جلب می بازووانش قرار دارد

رنگ  3بندی آن هم به رنگ زرد و هماهنگ با محصول است. و بسته به نوع محصول، رنگ

بندی آن به کار رفته است و رنگهای رنگ متضاد سفید و سیاه در طراحی بسته2رنگ سرد و 2گرم و 

کشاند و از نظر روانشناسی رنگها، لحظه به سمت خود میگرم و شادی که دارد، مخاطب را در 

بندی این محصول از نوع ایستا شوند. ترکیبرنگهای گرم و دسته اول زودتر از دیگر رنگها دیده می

شود و سپس به سمت بندی قرار دارد جلب میمسکات روزانه که در مرکز بستهو بصورت عمودی است و چشم انسان ابتدا به 

 شود. به سمت پایین هدایت می انه به سمت بالا و در نهایتلوگو روز

گاو به شکل  شخصیت تبلیغاتی که این مسکات دارد، برای هر محصول بر اساس یک داستان بنا شده است و در اینجا مسکات

هیجان و قدرت اند که احساسی از طبیعی بودن، شادی؛ ریزی شدهزنبور خندان ظاهر شده است. تمامی عناصر به شکلی طرح

اش به افزایش میزان کند و با داشتن احساس مثبت از محصول، جذب محصول شده و با خریداریرا به ذهن مخاطب تدعی می

کند. لوگوی روزانه به رنگ سفید و با دورگیری مشکی بر زمینه آبی رنگ به خوبی خود را فروش محصول کمک زیادی می
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م که به رنگ زردنارنجی شده است، با حساسیت بخشیدن به لوگو، مخاطب را به فکر وا نشان داده است و نقطه )ز( روزانه ه

است بندی کادر محصول را بسته دارد که نقطه )ز( تداعی کننده خورشید است. نیم دایره زردرنگ و نارنجی در بالای بستهمی

  ه شدن لوگو روزانه کمک کرده است.و با درخششی که دارد و در بالا و کمی پشت لوگو قرار گرفته، به بهتر دید

 گیرینتیجه
امروزه اکثر روند. ها در جامعه امروز برای معرفی محصولات در تبلیغات، صنعت، تجارت، آموزش و... به کار میمسکات

هر جامعه  کالاست و درترین عناصر در تبلیغ ها باصرفهکالاها مسکات دارند وکمتر کالایی است که دارای مسکات نباشد. مسکات
 شود. ارائه می

بتوانند  هاگستردگی اینترنت و اثری که بر روی مخاطب دارد، و در دسترس بودن و ارزان بودن آن باعث شده تا شرکت
شده زیرا به آسانی ی بیشتری از این ابزار داشته باشند و در واقع به یک کانال پراهمیت در بازاریابی و تبلیغات تبدیل استفاده

د با تعداد زیادی از کاربران رابطه برقرار کند و دسترسی به آن هم ارزان و هم آسان است. در مسکات روزانه که از روش توانمی
های انسانی نیز پیوند خورده، توانسته تاثیر زیادی بر مخاطب داشته باشد و به شخصیت پردازی استفاده شده است و با فعالیت

های اجتماعی و همگام شدن خود را به مخاطب برساند. همچنین با حضور خود در شبکه ها حک شود و اطلاعاتراحتی بر ذهن
ای ساده برقرار های مختلف در قالب استیکرها احساس خود را به مخاطب انتقال داده و رابطهبا مخاطبان و ظاهر شدن در حالت

گذارد. مسکات روزانه از ابتدای تبلیغات را بر مخاطب میگیرد و تاثیرش کند و با این روش طیف وسیعی از مخاطبان را دربر میمی
کرد همچنان سادگی ای که با مخاطبان برقرار میی دوستانهخود تاکنون در شکل طراحی با کاراکتر ساده و شادی که داشته ورابطه

ها نیز ماندن موجب شده تا در ذهن خود را از ابتدا تا به امروز داشته و هویت بصری و تجاری خود را ثابت نگه داشته و این ثابت
 ماندگار بماند. 

گیریم که نقش مسکات در تبلیغات پیوند دادن است و مسکات روزانه توانسته این پیوند را با مخاطبان خود در پایان نتیجه می

تجارت شده است. مسکات ی داشته باشد و در افزایش روابط عمومی، بازاریابی و تبلیغات موثر باشد و یک منبع درآمدزا در زمینه

اش در قالب داستان به سهولت پی درپی روزانه به جهت عنصر طنز، اثرگذاری بیشتری بر مخاطب داشته و با تکرار مداوم و دیده شدن

بر ذهن مخاطب نقش بسته و با طراح فانتزی علاوه بر جذابیت و جلب توجه مخاطب باعث ماندگاری در ذهن شده است و در 

 المللی معرفی و شناسانده شده است. سطح بین

 منابع و ماخذ

 ( ، تبلیغات اینترنتی1999اشولز و دیگران ) -1
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