کیفیت حسابرسی و ویژگی های سود پیش بینی شده مدیریت
1- مقدمه
سود از جمله برترین شاخص های اندازه گیری فعالیت های یک واحد اقتصادی است(ثقفی و آقایی، 1373). اما سهامداران فقط به سود دوره جاری توجه نمی کنند، بلکه آن ها برای تعیین ارزش سهام به سودهای آتی نیز توجه دارند(پنمن
، 2003). معمولا سرمایه گذاران به دنبال سهام شرکت هایی هستند که از توان سودآوری بالایی برخوردارند و حاضرند سهام این شرکت ها را به قیمت بالاتر خریداری کنند(بولو، 1386). مهم ترین منبع اطلاعاتی سرمایه گذاران، اعتبار دهندگان و سایر استفاده کنندگان از اطلاعات شرکت ها در بورس اوراق بهادار، پیش بینی های سود ارائه شده توسط مدیریت شرکت ها در فواصل زمانی معین است. پیش بینی سود باید اطلاعاتی را فراهم کند که منطقی و به موقع باشد تا بتواند نیازهای اطلاعاتی استفاده کنندگان را به نحو مناسبی برطرف نماید(رحمانی نصرآبادی، 1387).
در این میان، حسابرسی، یکی از مکانیزم های حاکمیت شرکتی است که ماهیت بازدارندگی مدیران از مخاطرات اخلاقی را دارد(مک کانومی
، 1998)، و از این منظر می تواند با ویژگی های پیش بینی سود مدیریت مرتبط باشد.
در این پژوهش این ارتباط با محوریت کیفیت حسابرسی از منظر بهره گیری از حسابرس با اندازه بزرگ و سه ویژگی پیش بینی سود(خطای پیش بینی سود، بدبینانه بودن پیش بینی سود و دقت در بیان پیش بینی سود)، مورد بررسی قرار می گیرد.
2- مبانی نظری و پیشینه پژوهش
همان طور که شفافیت و کیفیت صورت های مالی با اهمیت است، ردیابی نقش هایی که ابزارهای اطمینان بخش این کیفیت نیز در سایر اقدامات مدیریتی دارند، با اهمیت تلقی می گردد. 
یکی از این ابزار، فرآیند حسابرسی است و یکی از اقدامات مدیریت جدا از انتشار صورت های مالی، ارائه پیش بینی​های سود است؛ از این رو بررسی ارتباط کیفیت حسابرسی و ویژگی های پیش بینی سود مدیریت، می تواند در تبیین نقش های حسابرسی کمک کننده باشد.
2-1- پیش بینی سود مدیریت : سود یکی از اقلام مهم و اصلی صورت هاي مالی است که توجه استفاده کنندگان صورت هاي مالی را به خود جلب می کند. سرمایه گذاران، اعتبار دهندگان، مدیران، کارکنان شرکت، تحلیلگران، دولت و دیگر استفاده کنندگان صورت هاي مالی از سود به عنوان مبنایی جهت اتخاذ تصمیمات سرمایه گذاري، اعطاي وام، سیاست پرداخت سود، ارزیابی شرکت ها، محاسبه مالیات و سایر تصمیمات مربوط به شرکت استفاده می​کنند(مشایخ و شاهرخی، 1386).
اطلاعات ارائه شده توسط شرکت و در نتیجه سود، مبتنی بر رویدادهاي گذشته است اما سرمایه گذاران، به اطلاعاتی راجع به آینده شرکت نیاز دارند. یکی از دیدگاه هاي موجود در این مورد، ارائه صرفا اطلاعات تاریخی و جاري توسط واحد تجاري است البته به نحوي که سرمایه گذاران بتوانند خود پیش بینی هاي مربوط به آینده را انجام دهند. دیدگاه دیگر این است که مدیریت با در دست داشتن منابع و امکانات به انجام پیش بینی هایی قابل اعتماد بپردازند و با انتشار عمومی این پیش بینی ها، کارایی بازارهاي مالی را افزایش دهند(شباهنگ، 1382؛ به نقل از لطفی و حاجی پور، 1389).
سودهاي پیش بینی شده توسط مدیریت در بسیاري از کشورها در زمره افشاي داوطلبانه اطلاعات قرار دارند. در آمریکا کمیسیون بورس اوراق بهادار در اوایل سال 1973، براي اولین بار به شرکت هاي پذیرفته شده در بورس اجازه افشاي پیش بینی هاي سود را داد و دو سال بعد شرکت ها را ملزم به انتشار چنین اطلاعاتی کرد .در آوریل سال 1976، این الزام به دلیل مخالفت زیاد، برداشته شد و سرمایه گذاران جزء ناچار بودند به تحلیلگران مالی اتکا کنند(مشایخ و شاهرخی، 1386).
در ایران نیز شرکت ها موظف هستند که پیش بینی درآمد متعلق به هر سهم خود را به صورت سه ماهه و یک ساله برآورد و حداکثر 20 روز بعد از پایان دوره سه ماهه به مدیریت نظارت بر شرکت هاي سازمان بورس اوراق بهادار تهران ارسال نمایند. ضمناً در صورت وقوع موارد خاص یا رویدادهاي با اهمیتی که داراي آثار قابل توجه در وضعیت مالی، خصوصاً تأثیر گذار بر درآمد هر سهم، از قبیل تغییرات ناشی از قیمت محصولات، نرخ مواد اولیه، تولید محصولات جدید و سایر موارد مربوطه باید در اسرع وقت اطلاعات لازم به بورس ارائه گردد. با این حال اولین پیش بینی هاي سود هر سهم مربوط به ابتداي سال 1374 است و تا قبل از سال مزبور شرکت ها عمدتاً به ارائه گزارش هاي تولید و فروش اکتفا می کردند(جهانخانی و صفاریان، 1382؛ به نقل از لطفی و حاجی پور، 1389).
مدیریت واحدهاي انتفاعی، علیرغم سودمندي ارائه پیش بینی هاي مالی و ترغیب مقامات قانونی برخی از کشورها براي ارائه آن باز هم در انتشار عمومی برخی از پیش بینی هاي مشخص به دلایل زیر اکراه دارند:
· امکان دارد که انتشار پیش بینی ها، دقت بیش از اندازه و غیرقابل توجیه آن ها را القا کند.

· پیش بینی ها معمولا به سرعت و با گذشت زمان، ارزش خود را از دست می دهند و تجدید نظر و تعدیل پی در پی آن ضرورت دارد.

· انتشار پیش بینی ها می تواند به زیان شرکت انتشار دهنده و به نفع رقباي تجاري آن باشد.

· مدیریت ممکن است خود را متعهد به تحقق پیش بینی ها بداند و براي رسیدن به این مقصود، تصمیمات کوتاه مدتی را اتخاذ کند که منفعت کلی سهامداران نباشد.

· عدم توفیق واحدهاي انتفاعی در تحقق پیش بینی ها می تواند موجب نارضایتی سهامداران بشود(شباهنگ، 1382؛ به نقل از لطفی و حاجی پور، 1389).
2-2- چرایی پیش بینی سود مدیریت: مدیران، در راستای افزایش اعتبار گزارش های مالی سالانه، به افشای بیشتری از اطلاعات روی می آورند. چنانچه مدیریت بتواند با ارائه اطلاعات اضافی، رهنمودهایی در خصوص تحقق اهداف کوتاه مدت و بلندمدت سازمانی و استفاده بهینه از منابع در دسترس را ارائه نماید، باعث کاهش خلا اطلاعاتی موجود برای سرمایه گذاران بالفعل و بالقوه می شود. بنابراین سرمایه گذاران در خصوص عملکرد آتی شرکت خوش بین می شوند(ایزدی نیا، 1377).
بنابراین، به منظور حفظ منافع سهامداران و سایر افراد ذینفع، افشای اطلاعات بیشتر ضرورت یافته و از سه جنبه زیر حائز اهمیت است(حساس یگانه و نادی قمی، 1385):
1. صورت های مالی گمراه کننده و اطلاعاتی که حقایق با اهمیت آن حذف شده است، در اختیار سرمایه گذاران قرار نخواهد گرفت.
2. با فرض کارایی بازار در حالت نیمه قوی، سرمایه گذاران خرد از طریق قیمت منصفانه اوراق بهادار که بیانگر کلیه اطلاعات عمومی افشا شده است، مورد حمایت قرار می گیرند.
3. افشای عمومی و باکیفیت اطلاعات، شرایط نظارت عالی بر عملکرد را فراهم می کند.
علاوه بر این، چرایی افشای مازاد بر صورت های مالی را می توان در مزایا و انگیزه های آن نیز منتسب نمود.
شواهد تجربی نشان داده اند که سرمایه گذاران به اطلاعاتی نظیر پیش بینی سود هر سهم اتکا کرده و در قیمت گذاري سهام از آن استفاده می کنند. این پیش بینی، بیان کننده انتظارات مدیریت در مورد رویدادهاي آتی است که ممکن است به وقوع بپیوندد لذا دقت این پیش بینی براي سرمایه گذاران حائز اهمیت است، زیرا تصمیم گیري سرمایه گذاران در مورد خرید، فروش و یا نگهداري سهام بر مبناي این اطلاعات است(جگ و مک کانومی
، 2003).
براي بسیاري از شرکت ها پیش بینی سود نسبت به سود تقسیمی کوتاه مدت، در پیش بینی قیمت بازار سهام در آینده اهمیت بیشتري دارد و نیز فرض بر این است که پرداخت هاي مربوط به سود تقسیمی در آینده، به سود انباشته و عوامل رشد شرکت وابسته است. بنابراین تصور می شود که انتظارات سود آینده، توسط بسیاري از سرمایه گذاران به عنوان عامل مهمی در پیش بینی سود تقسیمی آینده مورد استفاده قرار می گیرد و سودهاي تقسیمی مورد انتظار عامل مهمی در تعیین ارزش جاري سهام یا ارزش کل شرکت است.
با توجه به موارد فوق می توان نتیجه گرفت که سود هاي پیش بینی شده می تواند در موارد زیر مفید واقع گردد(شباهنگ، 1382؛ به نقل از لطفی و حاجی پور، 1389):
· کمک به ارزیابی قدرت سودآوري واحد تجاري
· تعیین ارزش جاري سهام یا ارزش کل شرکت 

· برآورد ریسک سرمایه گذاري در واحد تجاري
· برآورد ریسک وام اعطایی به واحد تجاري 
2-3- فروض مربوط به چرایی پیش بینی سود مدیریت : در پژوهش هیلی و پالپو (2001)، پنج عامل به عنوان عوامل تاثیر​گذار در تصمیمات افشای اضافی بازار سرمایه، بیان شده است: فرض مبادلات بازار سرمایه، فرض جدال بر سر کنترل شرکت، فرض سهام جایزه، فرض هزینه های حقوقی و فرض مسائل در ارتباط با مالک. خلاصه ای از فرض های مزبور در پژوهش کالت و هراسکی
 (2005) مورد بررسی قرار گرفته است. آن ها موارد زیر را بیان کردند:
فرض مبادلات بازار سرمایه؛ 
فرض جدال بر سر کنترل شرکت؛ 
 فرض سهام جایزه؛ 
فرض هزینه حقوقی؛ 
 فرض مسائل در ارتباط با مالک؛
2-4- کیفیت سود پیش بینی شده مدیریت : سود حسابداري یکی از مهم ترین اطلاعاتی است که در صورت هاي مالی افشا می شود و در صورتی که صحیح باشد باعث افزایش کیفیت و شفافیت افشا در صورت هاي مالی خواهد شد. در واقع، سود حسابداري از معیارهایی است که همواره در تصمیم گیري سرمایه گذاران کاربرد فراوانی دارد. شاید بتوان مهم ترین عامل تاثیرگذار بر قیمت سهام را در پیش بینی سود هر سهم جستجو کرد. مهم ترین منبع اطلاعاتی سرمایه گذاران و اعتباردهندگان، پیش بینی هاي سود ارائه شده به وسیله آن ها در فواصل زمانی معین است(ملکیان و همکاران، 1389؛ علوي طبري و جلیلی، 1385؛ باگینسکی و هسل
، 1997).
با توجه به این که مدیران در پیش بینی هاي خود به برآورد مجهولات آتی(مانند تقاضا، جریان هاي نقدي، رقابت و غیره)، می پردازند، این پیش بینی ها ممکن است تحت تأثیر اطمینان بیش از حد مدیران قرار گرفته و تا حدودي در بردارنده اعتقادات شخصی مدیریت باشد و آن ها را با درجه اي از خطا همراه سازد. مالمندیر و تیت
(2005)،  نشان می دهند که مدیرانی که بازده آتی شرکت خود را بیش از واقع برآورد می نمایند، هنگامی که وجوه داخلی فراوانی در دسترس دارند تمایل به سرمایه گذاري هاي مفرط و تحصیل غیر ضروري شرکت ها دارند. افزون بر این، بن دیوید
 و همکاران(2007) و دشماخ
 و همکاران(2013)، بیان می کنند که اطمینان بیش از حد مدیران، تحریفاتی در مجموعه اي از تصمیمات شرکت شامل سرمایه گذاري، تامین مالی خارجی و خط مشی هاي تقسیم سود ایجاد می نماید. هم چنین هریبار و یانگ
(2015)، ضمن بررسی اثر اطمینان بیش از حد مدیران بر سودهاي پیش بینی شده به وسیله ي مدیریت و مدیریت سود چنین نتیجه گیري می کنند که احتمال بیشتري وجود دارد که مدیران خوش بین در دستیابی به سودهاي پیش بینی شده با عدم موفقیت مواجه گردند. نتیجه ناشی از پژوهش آن ها نشان می​دهد که اطمینان بیش از حد، خطاي ناشی از خوش بینی را، هم در قالب احتمال عدم دستیابی به سودهاي پیش بینی شده و هم در قالب مدیریت سود، افزایش می دهد.
هم چنین یافته هاي پژوهشات قبلی(خالقی مقدم، 1377 و ساربانها و آشتاب، 1387 )، نشان دهنده این موضوع است که در شرکت هاي بزرگ به دلیل استقرار سیستم هاي کنترلی و نظارتی دقیق، به کارگیري کارکنان و مدیران متخصص، پاسخگویی به طیف گسترده اي از سرمایه گذاران و بستانکاران و کارکنان از جمله دلایل لزوم دقت بیشتر در پیش بینی سود است و هر چه نسبت اهرم مالی بیشتر باشد، شرکت از ریسک مالی بیشتري برخوردار است و وجود ریسک حاکی از عدم امکان دقت در پیش بینی سود است. هم چنین شرکت هاي قدیمی نسبت به شرکت هاي جوان، تجارب بیشتري درباره پیش بینی سود دارند. علاوه بر این بین تغییرات سود و دقت پیش بینی سود رابطه منفی وجود دارد زیرا پیش بینی سود این شرکت ها به دلیل ریسک بالا دشوار است.

شکل1. برخی از عوامل موثر بر خطای پیش بینی سود(لطفی و حاجی پور1389)
يكي از ابزارهاي تعامل مديران شركت ها با بازار، ارائه اطلاعاتي در مورد پيش بيني سود شركت است كه بدين وسيله شركت ها مي توانند رفتار بازار را تحت تاثير قرار دهند.
5-2- کیفیت حسابرسی
كلي بودن مفهوم كيفيت مانع از اين مي شود كه همگان تصور واحدي نسبت به آن داشته باشند و تعريفي از كيفيت كه همگان آن را بپذيرند، قابل ارائه باشد. مفهوم كيفيت در طول تاريخ، در ادبيات، دين، فلسفه، علم و صنعت به اشكال گوناگون مطرح شده و مورد بحث قرار گرفته است؛ به گونه اي كه از ديدگاه صاحبان انديشه در هر يك از عرصه هاي ادبي، فلسفي، توليد، بازاريابي و فروش، مفاهيم ويژه و متفاوتي دارد. براي مثال از ديدگاه مديريت توليد، كيفيت عبارت است از مطابقت ويژگي هاي كالا با استانداردهاي پيش بيني شده؛ ولي از نظر بازاريابي و فروش، كيفيت به معناي مجموعه خصوصيات مورد انتظار مصرف كننده است كه بايد در كالا موجود باشد تا انگيزه خريد آن در مشتري ايجاد شود. از نظر فلاسفه نيز كيفيت، بايد محسوس باشد و انسان در عمل به آن پي ببرد و ميزان ياد شده، كمترين ميزاني است كه در خصوص كيفيت بين فلاسفه مورد توافق واقع شده است(منتقمي، 1376).
از آن جايي كه كيفيت حسابرسي، يك ساختار پنهان چند بعدي
 دارد، اندازه گيري آن در اساس مشكل است. بنابراين، تعريف جامعي از كيفيت حسابرسي كه در برگيرنده همه انواع حسابرسي و حسابرس باشد، وجود ندارد(ريش، 2000).
دی آنجلو(1981)، کیفیت حسابرسی را ارزیابی بازار از احتمال این موضوع تعریف کرده است که حسابرس اولا تحریفات بااهمیت را کشف کند و ثانیا تحریف کشف شده را گزارش نماید. این تعریف بر این فرض استوار است که درک استفاده کنندگان از کیفیت حسابرسی(ارتباط بازار)، بیانگر کیفیت واقعی حسابرسی می باشد.
پالمرز
(1988)، کیفیت حسابرسی به این عنوان تعریف می شود که صورت های مالی حسابرسی شده عاری از تحریف های بااهمیت باشد. این تعریف بر نتایج حسابرسی تاکید می ورزد.
دیویدسون و نئو
(1993)، کیفیت حسابرسی را توانایی حسابرسی در کشف و حذف تحریفات بااهمیت و نیز کشف دستکاری انجام شده در سود خالص می داند.
چون اندازه​گيري كيفيت اظهار نظر حسابرسان مستقل به طور مستقيم امکان پذیر نیست؛ پژوهشگران آن را از طريق عواملي كه منجر به افزايش كيفيت حسابرسی می​ شود، و قابلیت اندازه​گیری دارد، تعیین می​نمایند. ان عوامل عبارتند از:
تخصص حسابرس. اندازه حسابرس. شهرت حسابرس. ساز و کارهای نظارتی بر حسابرس. روابط مالی با صاحبکار. تداوم حسابرسی. دعوی حقوقی. نوع اظهارنظر حسابرس.
3- پیشینه و گسترش فرضیه ها
1-3- خطای پیش بینی سود مدیریت
با وجودی که برخی از مطالعات بر کیفیت حسابرسی و مدیریت سود متمرکز شده اند، کمتر مطالعه ای، تأثیر کیفیت حسابرسی بر سوگیری پیش بینی سود مدیریت و انتخاب مدیریت از دقت پیش بینی را بررسی نموده اند. چانگ
 و همکاران(2003)، فرانسیس و کریشنان(1999) و بیکر
 و همکاران(1998)، شواهدی را ارائه دادند که 6 حسابرس بزرگ کارایی بیشتری در محدود کردن مدیریت سود فرصت طلبانه نسبت به سایر حسابرسان دارند. 
از نظر فرانسیس و کریشنان(1999)، اقلام تعهدی حسابداری، برآوردهای ذهنی مدیران از سودهای آتی است و از این رو نمی توان با تعریف کردن آن به صورت عینی، انتظار داشت توسط حسابرسان قبل از وقوع تأیید گردد. این موضوع باعث می شود که حسابرسان شرکت های با اقلام تعهدی بالا، عدم اطمینان بیشتری نسبت به حسابرسان شرکت های با اقلام تعهدی پایین مطرح نمایند از این منظر که هم خطای برآوردی بالقوه این شرکت ها بیشتر قلمداد می شود و هم این احتمال بیشتر مطرح است که شرکت های با اقلام تعهدی بالا، تحقق دارایی و یا مشکلات مربوط به نگرانی تداوم فعالیت که مرتبط با سطح بالای اقلام تعهدی نادیده انگارند. یکی از راه هایی که حسابرسان می توانند این ریسک را جبران کنند این است که آستانه کمتری برای انتشار گزارش های حسابرسی تعدیل شده در نظر گیرند؛ این عمل گزارش های حسابرسی تعدیل شده را افزایش داده و از احتمال عدم انتشار گزارش تعدیل شده در زمان مناسب می کاهد. این عمل را فرانسیس و همکاران(1999)، محافظه کاری گزارش حسابرسی نامیدند و این موضوع را برای شرکت های با اقلام تعهدی بالا در ایالات متحده آمریکا تأیید نمودند. آن ها هم چنین نشان دادند که اقلام تعهدی افزایشی سود نسبت به اقلام تعهدی کاهشی سود، احتمال بیشتری دارد تا محافظه کاری گزارشگری را نتیجه دهد. لازم به ذکر است که آن ها این موضوع را تنها برای گروه حسابرسی شده توسط 6 حسابرس بزرگ مستند نمودند. 
حاجیها و چناری بوکت(1395)، با بررسی اطلاعات 5 ساله(1392-1388) هفتاد و پنج شرکت، نشان دادند که بین مدیریت سود و خطای پیش بینی سود در صورت های مالی سالانه ارتباط وجود ندارد. که این یافته فرضیه بنیادی را رد می کند؛ کبنی بر این که پیش بینی هایی خوش بینانه است که با سطح کمتری از دقت پیش بینی همراه است. هم چنین در صورت های مالی میان دوره ای بین مدیریت سود و خطای پیش بینی سود ارتباط معکوس و معنا داری وجود دارد؛ به طوری که افزایش اقلام تعهدی منتهی به کاهش خطای پیش بینی می شود. بر مینای این یافته ها آن ها اظهار داشتند که احتمالا مدیریت برای جبران ضعف عملکرد واحد تجاری اقدام به مدیریت سود از طریق افزایش اقلام تعهدی می کند که منجر به کاهش خطای پیش بینی سود می شود. 
کورمایر و مارتینز
(2006)، انگیزه مدیران برای مداخله در مدیریت سود از طریق مداخلات هدفمند در تنظیم تعهدات اختیاری در قالب پیشنهادات عرضه عمومی اولیه در فرانسه را مورد بررسی قرار دادند. آن ها این انتظار را مطرح کردند که شرکت هایی که پیش بینی های خود را در اعلان ها منتشر می کنند، نسبت به غیر پیش بینی کننده ها در طول سال بعد از عرضه عمومی، در مدیریت سود متفاوتند. آن ها در چارچوب نظریه قرارداد، 4 سوال را مورد توجه قرار دادند. اول؛ آیا شرکت های عرضه اولیه که پیش بینی منتشر می کنند نسبت به شرکت های غیر پیش بینی کننده، در یک سال بعد از عرضه عمومی تمایل به مدیریت سود دارند؟ دوم، آیا سطح مدیریت سود شرکت های پیش بینی کننده به وسیله انحراف پیش بینی سودها منعکس می شود؟ سوم؛ آیا مدیریت سود شرکت های پیش بینی کننده عرضه اولیه، به وسیله شرایط قراردادی و محیط های حاکمیتی تحت تأثیر قرار می گیرد؟ چهارم، چگونه سرمایه گذاران مدیریت سود را متعاقب پیش بینی های عرضه اولیه می بینند، یعنی چگونه شرکت کنندگان بازار سهام، اجزای سودها(یعنی اقلام تعهدی اختیاری و غیر اختیاری) را ارزش می نهند؟ یافته های آن ها نشان می دهد که در سال بعد از عرضه اولیه، میزان مدیریت سود برای پیش بینی کننده ها نسبت به غیر پیش بینی کننده ها بسیار بیشتر است. نتایج هم چنین نشان می دهد که رفتار تعهدی شرکت، با انحراف پیش بینی سود تحت تأثیر قرار گرفته اما رابطه با محدودیت های قرارداری و حاکمیتی تعدیل می شود. در نهایت نیز یافته ها مبین آن است که سرمایه گذاران فرانسوی به اندازه کافی رابطه بین سودهای گزارش شده و ارزش بازار شرکت را برای سالی که در آن سودها به دستکاری می انجامد، تنظیم نمی کنند. 
با این حال، سبزعلی پور و همکاران(1391) در ایران، رابطه بین کیفیت حسابرسی و دقت پیش بینی سود را بی معنا یافتند و هشی و همکاران(1391)، تأثیر الزامی بودن حسابرسی پیش بینی های سود مدیریت را در ارتقای کیفیت این پیش بینی ها بی نتیجه عنوان نمودند. دسته بندی این پژوهش ها و نگرش ها، نمی تواند پیش فرض روشنی از نوع ارتباط کیفیت حسابرسی و خطای پیش بینی سود مدیریت، به خصوص در ایران، بدست دهد؛ لذا در این پژوهش با در نظر گرفتن سازمان حسابرسی به عنوان مشهورترین و بزرگترین موسسه حسابرسی در ایران، این فرضیه تدوین گردید که:
فرضیه اول: خطای پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد. 
2-3-سوگیری پیش بینی سود مدیریت
آجینکا
 و همکاران(2005) و کارامانو و وافیس (2005)، مستند کردند که شرکت های با حاکمیت شرکتی بهتر، پیش بینی های بی طرفانه تری ارائه می دهند. مطالعات پژوهشی دیگر(چانگ و همکاران، 2003؛ کریشنان
، 2003؛ کریشنان و شائور، 2000؛ فرانسیس و کریشنان
، 1999؛ فرانسیس و همکاران، 1999؛ بیکر و همکاران، 1998؛ تئو و وانگ
، 1993؛ دویدسون و نئو، 1993؛ پالمورس، 1988) نشان دادند که شرکت هایی که توسط 5 حسابرس بزرگ حسابرسی شدند، از محافظه کاری حسابداری بیشتری استفاده می کنند. از این منظر، چی و زیبارت(2017)، پیش بینی کردند که مدیران با انعطاف پذیری حسابداری کمتر، پیش بینی بدبینانه تری را منتشر می کنند. متقابلا آن ها این پیش فرض را هم مطرح کردند که مدیریت شرکت های حسابرسی شده توسط 5 حسابرس بزرگ، بکارگیری بیشتر حسابداری محافظه کارانه و پیش بینی های مدیریت محتاطانه تر(بدبینانه) را منتشر می کنند.  این نگرش چی و زیبارت(2017)، نشان می دهد که با وجودی که خطای پیش بینی سود بواسطه تحلیل سلسله مراتبی از فرصت طلبی مدیران، احتمالا افزایش می​یابد اما این خطا به سمت پیش بینی بدبیناتر، بوده تا بدین واسطه مدیریت بتواند سودهای واقعی را از نظر روانی بیشتر نشان دهد و از این طریق عملکردش مثبت تر جلوه کند. از این منظر، پژوهشی در ایران یافت نگردید؛ هر چند بسیاری از پژوهش ها که دقت پیش بینی سود را مد نظر قرار داده اند با در نظر نگرفتن قدر مطلق در تفاوت بین سود واقعی و پیش بینی سود، احتمالا این ویژگی پیش بینی سود را در دقت پیش بینی مد نظر قرار داده اند. اما تفسیر آن ها تنها در جهت دقت پیش بینی بوده نه  بر مبنای سوگیری.
 از این رو فرضیه زیر تدوین گردید که:
فرضیه دوم: سوگیری به سمت پایین( بدبینانه بودن) پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد.
3-3- دقت بیان پیش بینی سود مدیریت
کینگ
 و همکاران(1990)، نشان دادند که افشای پیش بینی مدیریت برای کاهش عدم تقارن اطلاعاتی پر هزینه در بازار سرمایه پدیدار می شود. پژوهشات روانشناسی پیش بینی می کنند که پیش بینی های نقطه ای، نسبت به پیش بینی های دامنه ای، دقیق تر درک خواهند شد(والستن
 و همکاران، 1986)؛ زیرا یک دامنه نشان دهنده عدم قطعیت است(راپاپورت
 و همکاران، 1990؛ هیگهوس
، 1994). 
پژوهشات گذشته نتیجه گیری های مختلطی را پیرامون نقش دقت پیش بینی مدیریت بر واکنش قیمت بازار سهام(باگینسکی
 و همکاران، 1993؛ پاونال
 و همکاران، 1993؛ چویی
 و همکاران، 2010)، پیش بینی تحلیلگران(باگینسکی و هاسل
، 1990) و قضاوت های سرمایه گذاران(هان و تان
، 2007) ارائه دادند. 
بامبر و چئون
(1998)، دریافتند که مدیران وقتی در معرض مسئولیت های قانونی قرار دارند و هزینه های اطلاعات صحیح بالاست؛ احتمال کمتری دارد تا پیش بینی دقیق منتشر کنند. آن ها هم چنین یافتند که سودهای ضعیف، در شرایط با دقت کمتر، پیش بینی شدند. 
کارامانو و وافیس(2005)، یافتند که حاکمیت شرکتی بهتر، با دقت پیش بینی کمتر مرتبط است. به همین ترتیب، وجود حسابرس با کیفیت بالا می تواند منجر به نظارت یا رسیدگی دقیق تر مدیران شود. 
چی و زیبارت(2017)، با یک نگاه سلسله مراتبی به فرصت طلبی مدیران، برمبنای استدلال کینگ و همکاران(1990) اظهار می کنند که وقتی مدیران فرصت کمتری برای مدیریت اقلام تعهدی یا دستکاری سودها داشته باشند، به طور استراتژیک، یک پیش بینی کمتر دقیق را انتخاب می کنند. بر این مبنا این فرضیه تدوین گردید که:
فرضیه سوم: دقت در بیان پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد.
4- روش شناسی پژوهش
1-4- تجزیه و تحلیل داده ها
از آنجا که این پژوهش با استفاده از داده های واقعی شرکت های مورد مطالعه اقدام به آزمون فرضیه ها می​کند، پژوهش کمی است و از این منظر دارای ماهیت عینی بوده و وابسته به آمار و ارقام است. 
پژوهش از منظر بعد اجرا، رویکردی استقرایی دارد و از منظر بعد زمانی، پژوهشی مقطعی می باشد. از منظر هدف اجرا پژوهش را می توان پژوهشی تحلیلی- همبستگی دانست و از منظر نتیجه اجرا آن را در زمره پژوهش های کاربردی قرار داد. 
تجزيه وتحليل اطلاعات بعنوان بخشي از فرآيند روش تحقيق علمي يكي از پايه هاي اصلي هر مطالعه و پژوهش به شمار مي﻿رود كه بوسيله آن كليه فعاليتهاي تحقيقي تا رسيدن به يك نتيجه، كنترل و هدايت مي﻿شوند؛ لذا ذكر اين نكته ضروري است كه تجزيه و تحليل داده﻿هاي بدست آمده به تنهايي براي يافتن پاسخ پرسشهاي پژوهش كافي نيست، تعبير و تفسير اين داده﻿ها نيز لازم است. بنابراین لازم است ابتدا داده ها را تجزيه و تحليل نمود و سپس نتايج را مورد تعبير و تفسير قرار داد. هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی ارتباط کیفیت حسابرسی و ویژگی های پیش بینی سود مدیریت در شركت هاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي‌باشد. روش آزمون فرضیات در فرضيه هاي اول و دوم تحلیل رگرسیونی خطی چند متغیره به روش پانل دیتا (يا پولينگ) و در فرضيه سوم، تحليل مدل رگرسيوني لجستيك می‏باشد که با بهره‌گیری از نرم‌افزارهای [image: image2.png]
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 انجام خواهد شد؛ البته در ادامه ابتدا به منظور کسب شناخت بیشتر درباره جامعه آماری و متغیرهای مورد مطالعه، خلاصه‌ای از آمار توصیفی متغیرهای پژوهش ارائه و نرمال بودن توزیع متغیرهای وابسته آزمون می‏گردد. سپس بر اساس طبقه‏بندی صورت گرفته در خصوص فرضیه‌های پژوهش، به گزارش آزمون فرضیه‌ها و تجزیه و تحلیل نتایج حاصل پرداخته می‌شود.
این پژوهش نیز با توجه به دیدگاه های متفاوت مطرح پیرامون کیفیت حسابرسی و ویژگی های پیش بینی سود مدیریت، بررسی این ارتباط در محیط ایران را مورد هدف قرار داد. 
1. خطای پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد. (بین کیفیت حسابرسی و خطای پیش بینی سود ارتباط معناداری دارد)
2. سوگیری به سمت پایین(شدت بدبینانه بودن) پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد.(بین کیفیت حسابرسی و سوگیری به سمت پایین(شدت بدبینانه بودن) پیش بینی سود ارتباط معناداری وجود دارد)
3. دقت در بیان پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت​ها، تفاوت معناداری دارد.(بین کیفیت حسابرسی و دقت در پیش بینی سود ارتباط معناداری وجود دارد.)
روش تجزیه‌وتحلیل داده‌ها
در این پژوهش ابتدا با استفاده از روش​های کمی شامل ابزارهای موجود در آمار توصیفی، نظیر میانگین وانحراف معیار داده​های مورداستفاده تجزیه‌وتحلیل شده است. برای آزمون فرضیه‌های این پژوهش و تعیین ارتباط بین متغیرهای مستقل و وابسته نيز از الگوهای اقتصادسنجی استفاده‌شده و فرضیه‌های مربوطه از روش رگرسیون چند متغیره پانل مورد بررسي قرار گرفته ؛ 
 آزمون نرمال بودن داده‌ها: ابتدا چولگی و کشیدگی داده‌ها آزمون می‌شود. چولگی معیاری از تقارن یا عدم تقارن تابع توزیع است. برای یک توزیع کاملاً متقارن چولگی صفر و برای یک توزیع نامتقارن با کشیدگی به سمت مقادیر بالاتر، چولگی مثبت و برای توزیع نامتقارن با کشیدگی به سمت مقادیر کوچک‌تر، مقدار چولگی منفی است. کشیدگی یا kurtosis  نشان‌دهنده ارتفاع یک توزیع است. به‌عبارت‌دیگر کشیدگی، معیاری از بلندی منحنی در نقطه ماکزیمم است و مقدار کشیدگی برای توزیع نرمال برابر ۳ است. کشیدگی مثبت یعنی قله توزیع موردنظر از توزیع نرمال بالاتر و کشیدگی منفی نشانه پایین‌تر بودن قله از توزیع نرمال است. برای مثال در توزیع t که پراکندگی داده‌ها بیشتر از توزیع نرمال است، ارتفاع منحنی کوتاه‌تر از منحنی نرمال است (پارسائیان، 1389).
شکل 2. توزیع نرمال
[image: image5.jpg]www.Parspodir.com
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آزمون مانایی: سری‌های زمانی، یکی از مهم‌ترین داده‌های آماری مورد استفاده در تجزیه‌وتحلیل تجربی هستند. در پژوهشات همواره چنین فرض شده که سری زمانی ماناست و اگر این حالت وجود نداشته باشد، آزمون‌های آماری که اساس آن‌ها بر پایهT، F، خی دو و ... بنا شده است، مورد تردید قرار می‌گیرد. از طرفی اگر متغیرهای سری زمانی مانا نباشد، ممکن است مشکلی به نام رگرسیون کاذب بروز کند. یک متغیر سری زمانی وقتی ماناست که میانگین، واریانس و ضریب خودهمبستگی آن در طول زمان ثابت باقی بماند. مانایی دو حالت دارد: ضعیف و قوی. ما معمولاً حالت ضعیف را بررسی می‌کنیم. اگر تمامی گشتاورها در طول زمان ثابت باشد، سری، مانای قوی است. ولی اگر گشتاورهای مرتبه اول و دوم ثابت باشد، سری، مانای ضعیف است (سوری، 1391).
2-4- جامعه آماری
در این پژوهش، جامعه در دسترس عبارت است از شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در بازه 1391-1395 که دارای شرایط ذیل باشند:
*  پایان سال مالی آن ها 29 اسفند ماه باشد(به دلیل همگنی بیشتر و این که بیشتر شرکت ها در بورس تهران در این زمره قرار می گیرند)
*  جز شرکت های سرمایه گذاری و واسطه مالی نباشند(به دلیل تفاوت در ساختارهای گزارشگری و فعالیت های عملیاتی این گونه شرکت ها با سایر شرکت های بورس تهران)
*  توقف فعالیتی بیشتر از سه ماه یا تغییر در سال مالی نداشته باشند(به دلیل رعایت پیش فرض تداوم عملیات در طول برش یکساله مد نظر برای بررسی مشاهدات)
*  اطلاعات مالی مورد نیاز برای پژوهش در دسترس باشد(برای کاهش احتمال وجود مشاهدات گمشده و بالا بردن ضریب بررسی با بهره گیری از روش پنل دیتا)
تعداد شرکت‌ها در جریان این روند، به صورت خلاصه در نگاره ذیل ارائه شده است:

نگاره 1. روند تعیین جامعه در دسترس
	تعداد کل شرکت‌های پذیرفته شده در بورس تهران در قلمرو زمانی پژوهش
	568

	تعداد شرکت‌هایی سرمایه گذاری و واسطه مالی
	(188)

	تعداد شرکت های با وقفه عملیاتی و تغییر سال مالی
	(35)

	تعداد شرکت‌هایی که اطلاعاتشان در دسترس نبود.
	(20)

	شرکتهای لغو پذیرش شده در طی بازه زمانی پژوهش
	(146)

	تعداد شرکتهای جامعه در دسترس
	179


به منظور جمع آوري داده ها و اطلاعات، از روش كتابخانه اي استفاده شده است. قسمت مباني نظري از كتب، مجلات و سايت هاي تخصصي فارسي و لاتين، و داده هاي مالي مورد نياز با استفاده از نرم افزار ره آورد نوین، گردآوری شده اند.
3-4- طرح آزمون آماری فرضیه ها
پس از جمع آوری داده ها، آمار توصیفی داده ها مورد بررسی قرار می گیرد و برای آماده سازی داده ها برای آمار استنباطی، مشاهدات پرت حذف می گردد و وضعیت نرمالیتی متغیرهای وابسته برای برازش مدل های رگرسیونی با بهره گیری از آزمون کلموگروف-اسمیرونوف، بررسی می گردد. سپس در بخش آمار استنباطی برای آزمون فرضیه های پژوهش، مدل های زیر برازش می گردد:
مدل آزمون فرضیه اول:
[image: image6.png]ERROR,, = B, + B, AUTYPE,, + B,SURPRISE, . + B;LOSS,, + B,EL;, + B5SIZE,, + B,STDROE,

4+ B,OUTDIR,, + B, INST,, + B,MKBK,, +=,,




که در آن:
[image: image8.png]ERROR,,



: خطای پیش بینی سود مدیریت شرکت i در سال t
[image: image10.png]


: کیفیت حسابرسی شرکت i در سال t
[image: image12.png]SURPRISE, ,



: تغییر سود شرکت i در سال t

[image: image14.png]LOSS;,



: زیان ده بودن شرکت i در سال t
[image: image16.png]EL,



: سود هر سهم شرکت i در سال t

[image: image18.png]SIZE,,



: اندازه شرکت i در سال t

[image: image20.png]


: پراکندگی سود شرکت i در سال t 
[image: image22.png]OUTDIR,,



: استقلال هیئت مدیره شرکت i در سال t

[image: image24.png]INST,



: مالکیت نهادی شرکت i در سال t

[image: image26.png]MKBK;



:  فرصت‌های رشد  شرکت i در سال t 

مدل آزمون فرضیه دوم:
[image: image27.png]Bo + B,AUTYPE,  + B,SURPRISE,  + B;LOSS,, + B,EL,, + BSIZE,, + B,STDROE,
4+ B,OUTDIR,, + B,INST,, + B,MKBK,, +=,,




که در آن:
[image: image29.png]BIAS,



: بدبینانه بودن پیش بینی سود شرکت i در سال t
مدل آزمون فرضیه سوم: 
[image: image30.png]Bo + B,AUTYPE,  + B,SURPRISE, + B;LOSS, + B,EL,, + BSSIZE,, + B,STDROE,
4+ B,OUTDIR,, + B, INST,, + B,MKBK,, +=,,





که در آن: 
[image: image32.png]


: دقت در بیان پیش بینی سود شرکت i در سال t
 در مدل های بالا؛ ضرایب [image: image34.png]


، به ترتیب برای آزمون فرضیه های اول، دوم و سوم پژوهش مد نظر خواهند بود.
1-3-4- متغيرهای وابسته 
در بررسی فرضیه اول پژوهش، خطای پیش بینی سود مدیریت، در فرضیه دوم، سوگیری به سمت پایین(بدبینانه بودن) پیش بینی سود مدیریت و در فرضیه سوم دقت در بیان پیش بینی سود، متغیر وابسته محسوب می شوند.
2-3-4- متغیر مستقل
در بررسی فرضیه های پژوهش، کیفیت حسابرسی، متغیر مستقل پژوهش محسوب می شود. 
3-3-4-  متغیرهای کنترلی
در بررسی فرضیه های پژوهش، تغییر سود، زیان ده بودن، سود هر سهم، اندازه شرکت، پراکندگی سود، استقلال هیئت مدیره، مالکیت نهادی و فرصت‌های رشد ، متغیرهای کنترلی پژوهش محسوب می شوند.

4-4-گزارش آزمون فرضیه ها
1-4-4-آمار استنباطی: پس از بررسی توصیفی متغیرهای پژوهش لازم است توزیع متغیرهاي وابسته مدل هاي رگرسیونی مورد بررسی قرار گیرند. در انجام اين پژوهش به منظور تخمين پارامترهاي مدل هاي رگرسیونی از روش حداقل مربعات استفاده نموده﻿ایم و این روش بر اين فرض استوار است که باقیمانده﻿های مدل رگرسیونی نرمال باشد و این موضوع در صورتی که متغيرهاي وابسته پژوهش داراي توزيع نرمال باشد، رخ خواهد داد؛ به‌طوری که توزيع غيرنرمال متغیر وابسته منجر به تخطي از مفروضات اين روش براي تخمين پارامترها شده و نتایج درستی را ارائه نمی‌دهد. 
2-4-4- آمار توصيفي : روش‌هايي را كه به وسيله آن‌ها مي‌توان اطلاعات جمع‌‌آوري شده را پردازش كرده و خلاصه نمود، آمار توصيفي مي﻿نامند. این نوع آمار صرفاً به توصیف جامعه یا نمونه می‌پردازد و هدف از آن محاسبه پارامترهای جامعه یا نمونه پژوهش است (آذر و مؤمنی، 1389). در بخش آمار توصيفي، تجزيه و تحليل داده‌ها با استفاده از شاخص‌هاي مرکزي هم‌چون ميانگين و شاخص‌هاي پراکندگي انحراف معيار و چولگي
 انجام پذيرفته است.« نگاره شماره (2)»
نگاره 2.  آماره های توصیفی متغیرهای پژوهش
	متغیر
	تعداد
	کمترین مقدار
	بیشترین مقدار
	میانگین
	انحراف معیار
	چولگی

	خطای پیش بینی سود ([image: image36.png]ERROR,;,



)
	895
	5-10 ×36/3
	755/1
	1146/0
	177/0
	258/4

	بدبینانه بودن پیش بینی سود ([image: image38.png]BIAS;



)
	895
	76/1-
	755/1
	0419/0-
	207/0
	206/1-

	تغییر سود ([image: image40.png]SURPRISE, ,



)
	895
	16/2-
	46/2
	0145/0
	251/0
	886/0

	سود هر سهم ([image: image42.png]EL;



)
	895
	45/4-
	92/0
	1138/0
	237/0
	353/9-

	اندازه شرکت ([image: image44.png]SIZE;,



)
	895
	13/10
	86/18
	033/14
	479/1
	665/0

	پراکندگی سود ([image: image46.png]STDROE;,



)
	895
	00352/0
	46/3
	1204/0
	185/0
	232/9

	استقلال هیئت مدیره ([image: image48.png]OUTDIR,,



)
	895
	0
	1
	2560/0
	226/0
	615/0

	مالکیت نهادی ([image: image50.png]INST,



)
	895
	0
	99/0
	3238/0
	323/0
	689/0

	فرصت‌های رشد  ([image: image52.png]MKBK;



)
	895
	85/164-
	51/121
	254/2
	343/8
	861/6-


در این پژوهش در دوره مطالعاتی 1391 - 1395، ‌در هر سال 179 شرکت را مورد بررسی قرار داده ایم بنابراین به طور کلی 895 = 5× 179 سال – شرکت مورد مطالعه قرار گرفته اند. نتایج نگاره فوق بیانگر آن است که تمام اطلاعات مورد نیاز در این پژوهش به طور کامل استخراج شده و مشاهده گمشده در پژوهش وجود ندارد. 
در اين پژوهش علاوه بر متغيرهاي مذكور، متغيرهاي کیفیت حسابرسی ([image: image54.png]AUTYPE,,



)، دقت در بیان پیش بینی سود ([image: image56.png]


) و زیان ده بودن([image: image58.png]LOSS;,



) داراي مقياس اندازه گيري اسمي مي باشد و لازم است جهت تحليل آنها از جداول فراواني و درصد متناظر با آن استفاده نمود كه در ادامه ارائه شده است.
نگاره 3. آماره های توصیفی متغیرهای اسمی(مجازی)
	متغیر
	وضعيت ها
	فراواني
	درصد

	کیفیت حسابرسی
([image: image60.png]AUTYPE,,



)
	حسابرس شرکت در سال [image: image62.png]


 ، سازمان حسابرسی نيست
حسابرس شرکت در سال [image: image64.png]


 ، سازمان حسابرسی است
	703
192
	5/78
5/21

	دقت در بیان پیش بینی سود ([image: image66.png]


)
	خطای پیش بینی سود مدیریت بیشتر از میانگین خطای پیش بینی سود شرکت های نمونه است. 
خطای پیش بینی سود مدیریت کمتر از میانگین خطای پیش بینی سود شرکت های نمونه است.
	250
645
	9/27
1/72

	زیان ده بودن
([image: image68.png]LOSS;,



)
	شرکت در سال [image: image70.png]


 زیان گزارش نکرده است
شرکت در سال [image: image72.png]


 زیان گزارش کرده است
	771
124
	1/86
9/13


يافته هاي نگاره فوق نشان مي دهد كه در بيش از 78 درصد از سال – شركت هاي مورد مطالعه حسابرس شركت، سازمان حسابرسي نبوده است و فقط در 5/21 درصد معادل با 192 سال شركت،سازمان حسابرسي شركت ها را مورد حسابرسي قرار داده است.
یافته های پژوهش
· خطای پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد. 
· سوگیری به سمت پایین( بدبینانه بودن) پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری ندارد.
· دقت در بیان پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت ها، تفاوت معناداری دارد.
براي سنجش فرضيه اول پژوهش مدل رگرسيوني زير را مورد ارزيابي قرار داده شده است.
[image: image73.png]ERROR;; = By + B AUTYPE;, + B,SURPRISE; ; + B3LOSS; ; + B,EL; + B5SIZE;
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نگاره 4.   خلاصه نتایج برازش مدل رگرسیونی و برآورد ضرایب در مدل رگرسیونی (فرضیه اول)
	متغیرها
	نماد ضریب
	ضرایب
	خطای استاندارد
	آماره t
	سطح معناداری
	نتیجه

	ضریب ثابت
	[image: image74.png]



	1833/0
	069/0
	655/2
	0081/0
	

	کیفیت حسابرسی
	[image: image75.png]



	0344/0-
	015/0
	180/2-
	0295/0
	معكوس و معنادار

	تغییر سود شرکت
	[image: image76.png]B,




	0202/0
	025/0
	800/0
	4239/0
	

	زیان ده بودن شرکت
	[image: image77.png]B3




	2025/0
	020/0
	015/10
	0000/0
	مستقيم و معنادار

	سود هر سهم شرکت
	[image: image78.png]B,




	0514/0
	030/0
	712/1
	0873/0
	

	اندازه شرکت
	[image: image79.png]Bs




	0077/0-
	004/0
	559/1-
	119/0
	

	پراکندگی سود
	[image: image80.png]Bs




	0273/0
	037/0
	727/0
	4674/0
	

	استقلال هیئت مدیره
	[image: image81.png]B,




	00059/0
	028/0
	020/0
	9834/0
	

	مالکیت نهادی
	[image: image82.png]Be




	0214/0-
	018/0
	129/1-
	2591/0
	

	فرصت‌های رشد 
	[image: image83.png]Bs




	0068/0
	0074/0
	913/0
	3611/0
	

	نتایج کلی مدل
	ضریب تعیین
	3557/0
	آماره F
	0817/2

	
	آماره دوربین واتسون
	449/2
	سطح معناداری
	0001/0


بر اساس نتايج آزمون هاي تشخيصي مدل رگرسيوني (۴-1) به روش پانل ديتا با اثرات تصادفي به مشاهدات برازش داده شده است. نتایج نگاره شماره ۴-7 نشان می دهد که آماره فیشر ( 0817/2 =  [image: image85.png]Far, ar,



 )  و بيشتر از آماره متناظر در نگاره فیشر می باشد لذا مدل برازش داده شده معنادار می باشد. (۰۵/۰ < 000/۰ = [image: image87.png]p — value



 ). ضریب تعیین در مدل رگرسیونی نشان می دهد که 57/35٪ تغییرات خطاي پيش بيني سود بر اثر تغییرات كيفيت حسابرسي و متغیرهای کنترلی می باشد. ضريب رگرسيوني متناظر با كيفيت حسابرسي  0344/0- [image: image89.png]


 و سطح معناداری متناظر با آن 0295/0 می باشد. منفي بودن ضریب رگرسیونی بیانگر آن است که افزایش شاخص كيفيت حسابرسي باعث کاهش خطاي پيش بيني سود در شرکت ها می﻿شود؛ با عنایت به اینکه سطح معناداری كمتر از 05/0 است (05/0< 0295/0 [image: image91.png]


)؛ فرضیه اول پژوهش مبنی بر اینکه " خطای پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی با سایر شرکت‌ها، تفاوت معناداری دارد." با اطمینان 95/0 تائيد می شود. 
بحث و نتیجه گیری
ضریب کیفیت حسابرسی در رابطه با خطای پیش بینی سود، منفی و معنادار است. این یافته بدین معناست که خطای پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی به طور معناداری از سایر شرکت ها کمتر است. 
کمتر بودن خطای پیش بینی سود در شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی می تواند مبین این موضوع باشد که این شرکت ها، کمتر از سایر شرکت ها از پیش بینی سود به عنوان راهکاری فرصت طلبانه برای پیشبرد اهداف مدیریتی استفاده می کنند. این موضوع می تواند دو احتمال را پیش رو قرار دهد یک این که پیش بینی سود و مدیریت سود راهکارهای جایگزین قلمداد می شوند و از این منظر احتمالا این شرکت ها از مدیریت سود بیشتری استفاده می کنند و یا این که نقش مکملی نسبت به هم دارند و شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی علاوه بر آن که خطای پیش بینی سود کمتری دارند، مدیریت سود کمتری نیز دارند و این موضوع می تواند دلالت بر کیفیت بالای حسابرسی توسط این سازمان نماید. 
با این حساب به نظر می رسد نتیجه گیری کلی در این فرضیه و با قطعیت ممکن نباشد زیرا حتی در صورت کاهش خطای پیش بینی سود نیز این احتمال قابل طرح است که مدیریت از پیش بینی سود به عنوان یک استراتژی فرصت طلبانه همگام با سایر استراتژی ها بهره برد به عنوان نمونه مدیر شرکتی پیش بینی هدفمند خود را عنوان نموده و سپس با سایر ابزارهای فرصت طلبانه در جهت برآورد آن پیش بینی گام برمیدارد و از این منظر خطای پیش بینی سود کمتری را رقم می زند. پس با این نگرش نمی توان با قطعیت عنوان نمود که چون شرکت هایی که حسابرس آن ها سازمان حسابرسی بوده خطای پیش بینی کمتری داشتند لزوما موید کارآمدی بهتر سازمان حسابرسی در محدود کردن اقدامات فرصت طلبانه مدیریت است چرا که حتی احتمال رخداد عکس آن نیز کاملا ممکن است. 
کیفیت حسابرسی در رابطه با  بدبینانه بودن پیش بینی سود، منفی و بی معنا است. این یافته بدین معناست که بدبینانه بودن پیش بینی سود شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی به طور معناداری از سایر شرکت ها کمتر نیست. 
بر مبنای این یافته می توان اظهار نمود که حسابرسی توسط سازمان حسابرسی نمی تواند دال بر محافظه کارانه بودن پیش بینی سود باشد و از این رو نمی توان پیرامون استراتژی محافظه کاری در پیش بینی سود در شرایط بهره گیری از حسابرس با کیفیت اظهار نظر نمود. این موضوع می تواند در تکمیل  یافته اول احتمال آن که پیش بینی سود ها در جهت بالا بودن سود بوده و در همان جهت مدیریت سود نیز در جهت افزایش سود می باشد را بیشتر تقویت کند هر چند به دلیل فقدان پژوهش های تکمیلی در این موضوع نمی توان با قطعیت اظهار نمود و تفسیر دقیق تر نیازمند پژوهش های آتی است. 
ضریب کیفیت حسابرسی در رابطه با دقت در بیان پیش بینی سود، مثبت و معنادار است. این یافته بدین معناست که احتمال این که  شرکت های حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی پیش بینی های سود دقیق تری بیان نمایند، به طور معناداری از سایر شرکت ها بیشتر است. 
این یافته با پژوهش های چی و زیبارت(2017)، سبزعلی پور و همکاران(1391) و هشی و همکاران(1391)، ناهماهنگ و با پژوهش های لی و همکاران(2006)، کورمایر و مارتینز (2006) و علوی طبری و همکاران(1388)، هماهنگ است. 
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