بررسی تاثیر رتبه کیفیت گزارشگری مالی بر سطح افشاء مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  
چکیده

هدف پژوهش حاضر، بررسی ارتباط بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی با سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها می باشد. به این منظور تعداد 49 شرکت تولیدی از صنایع دارویی، شیمیایی، فرآورده های نفتی و سیمانی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در دوره زمانی 1394-1390 با استفاده از رگرسیون داده‌های ترکیبی مورد بررسی قرار گرفتند. نتایج پژوهش بیانگر آن بود که بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  ارتباط معناداری وجود ندارد. عدم وجود رابطه معنی‌دار بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها در ایران را می توان این‌گونه تحلیل کرد که شركت‌ها الزام و اجباري در اين زمينه ندارند. فقدان مبانی و چارچوب نظری کلی و به ویژه راهنمای عملی جهت گزارشگری مسئولیت اجتماعی در ایران می تواند در کنار سایر عوامل از جمله عدم وجود الزام قانونی به عنوان یکی از دلایل اصلی عدم رواج و اشاعه افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  در نظر گرفته شود.
واژگان کلیدی : مسئولیت اجتماعی شركت‌ها ، کیفیت گزارشگری مالی، افشا.
کد طبقه​بندی موضوعی: M14
مقدمه
رسوایی‌های مالی شركت‌ها در اوایل هزاره جدید، منجر به عدم اعتماد سرمایه‌گذاران شده است و به عنوان یک پیامد، سرمایه‌گذاران نه تنها به ابعاد مالی بلکه همچنین، بیش از پیش به تعهدات شركت‌ها، با توجه به مسئولیت اجتماعی شركت‌ها و افشای آن در بازار سرمایه توجه دارند. ترکر بیان می دارد مسئولیت اجتماعی شركت‌ها، به عنوان روشی درک می‌گردد كه شركت‌ها دغدغه های اجتماعی، محیطی و اقتصادی شان را در ارزش‌ها، فرهنگ‌ها، تصمیم ها، استراتژی و عملیات به گونه ای شفاف برای پاسخگوئی، یکپارچه نمایند و در نتیجه رویه‌های بهتری را برای شركت، ایجاد رفاه و بهبود جامعه تدوین نمایند]23[.شواهد تجربي نشان مي‌دهند که گروه‌هاي مختلف در جامعه، متقاضي اطلاعات پاسخگويي زيست محيطي و اجتماعي هستند و برخي بر گزارش‌هاي شركت براي آگاهي از فعالیت‌های سازمان تكيه مي‌كنند]13[. ابزار ﺁگاه‌سازی جامعه از مسئولیت‌های اجتماعی شرکت و سازمان، افشاگری و گزارشگری اجتماعی است. بر این مبنا فرض می‌شود که شركت‌ها  به لحاظ اجتماعی مسئول آماده‌سازی گزارش‌های مالی با کیفیت بالا هستند تا تصمیم‌گیری را برای استفاده‌کنندگان صورت‌های مالی تسهیل کنند. گسترش مسئولیت پذیری سازمان بر این موضوع دلالت دارد که مسئولیت‌های سازمان از ﺁن چه در گذشته بوده، یعنی" فراهم کردن پول برای سهامداران" فراتر رفته است]7[. از طرفی، دیدگاه‌های نمایندگی در مسئولیت اجتماعی مدیران، از جمله دیدگاه فریدمن]14[ استدلال می‌کنند از آن‌جایی که کنترل قوی از طرف سهامداران وجود ندارد، مدیران به طور فرصت‌طلبانه از منابع شركت‌های بزرگ در جهت اهدافی که موجب افزایش مطلوبیت آن‌ها می‌شود استفاده می‌کنند. این مشکل خطر اخلاقی به علت عدم تقارن اطلاعات بین مدیران و سهامداران ایجاد می‌شود و لذا کیفیت بالاتر گزارشگری مالی، مشکل خطر اخلاقی را با کاهش عدم تقارن اطلاعات و افزایش توانایی سهامداران برای نظارت بر افشا مسئولیت اجتماعی مدیران، کاهش می‌دهد ]13[. بر این اساس در پژوهش حاضر سعی بر این است که به روش علمی و بر اساس ویژگی‌های خاص شركت‌ها، با مطالعه ادبیات نظری و با در نظر گرفتن شرایط محیطی شركت‌های ایران، ارتباط بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  مورد بررسی و آزمون قرار گیرد. بر این اساس در ادامه پس از  مرور مبانی نظری پژوهش و پیشینه ی پژوهشات گذشته داخل و خارج، فرضیه های پژوهش مطرح شده و سپس روش و طرح پژوهش ارائه خواهد شد و در پایان به تجزیه و تحلیل داده ها و ارائه نتایج خواهیم پرداخت.
مبانی نظری و پیشینه پژوهش
کیفیت گزارشگری مالی
شركت‌ها در انتخاب سطح کیفیت گزارشگری مالی خود بر اساس هزینه-فایده افشای اطلاعات با کیفیت تصمیم می‌گیرند. زیرا افشای اطلاعات، هزینه‌هایی از قبیل هزینه‌های مستقیم (غیر‌مالکانه)، هزینه‌های قانونی و قضایی و هزینه‌های مالکانه که هزینه‌های غیرمستقیم افشا به حساب می آیند، بر شرکت تحمیل می‌کند. با توجه به این هزینه‌ها است که شركت‌ها، راهبرد داخلی برای سطح کیفیت گزارشگری مالی خود انتخاب می‌کنند ]12[. افشا به انتقال و ارائه اطلاعات اقتصادی اعم از مالی و غیر‌مالی، کمی یا سایر اشکال اطلاعات مرتبط با وضعیت مالی و عملکرد مالی شرکت گفته می‌شود. در صورتی که به واسطه مقررات و وضع قوانین، افشا اطلاعات الزامی شده باشد، افشا اجباری است و به افشای اطلاعاتی که تحت تاثیر قوانین خاص نباشد، افشای اختیاری گفته می‌شود ]8[. سودمندی صورت‌های مالی یا سایر گزارش‌های مالی، تحت تاثیر کیفیت گزارشگری مالی است که در آن ثبات رویه و صحت اطلاعات، جنبه های کلیدی کیفیت به شمار می‌آیند. کیفیت گزارشگری مالی ضوابطی است که اطلاعات مفید و سودمند را از سایر اطلاعات تفکیک می‌کند و سودمندی اطلاعات مالی را ارتقا می‌دهد ]12[. بیدل و همکاران ]13[ دریافتند که گزارشگری مالی با کیفیت بالاتر، مشکل خطر اخلاقی را که منجر به افشای مسئولیت اجتماعی در جهت منافع شخصی مدیران می‌شود، کاهش می‌دهد. بوشمن و اسمیت ]14[ دریافتند که کیفیت بالاتر گزارشگری مالی می تواند سرمایه‌گذاری در مسئولیت اجتماعی را با افزایش توانایی نظارت سهامداران بر تصمیمات سرمایه‌گذاری مدیران و کاهش عدم تقارن اطلاعات و خطر اخلاقی، افزایش دهد. کیفیت بالاتر گزارشگری مالی می‌تواند سرمایه‌گذاری در مسئولیت اجتماعی را با تشویق سرمایه‌گذاری در پروژه‌هایی با بهره‌وری بالا، کاهش سرمایه‌گذاری در پروژه‌هایی با بهره‌وری پایین، یا کاهش سلب مالکیت ثروت سرمایه گذاران، افزایش دهد. بر این اساس، هدف پژوهش حاضر بررسی رابطه بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  می​باشد.
مسئولیت اجتماعی شركت‌ها 
مفهوم مسئولیت اجتماعی، بر ارکانی نظیر پذیرش «حق دانستن حقایق» و «حق پاسخ خواهی» برای مردم، استوار است. در جوامع دارای نظام‌های سیاسی مردم سالار، مردم از طریق انتخابات قدرت قانونی خود را به نمایندگان خویش تفویض می‌نمایند، لیکن حق پاسخ‌خواهی و دانستن حقایق را برای خود محفوظ می‌‌دارند. در این قبیل جوامع، مقامات منتخب در قبال اعمالی که انجام می‌دهند، در برابر شهروندان مسئولیت پاسخگویی دارند و شهروندان نیز به عنوان صاحبان حق، حقایق را در مورد اعمال مسئولین و بر مبنای حق طبیعی «دانستن و پاسخ‌خواهی» به صورت علنی و مستقیم و یا از طریق نمایندگان قانونی خود، پی‌گیری و مطالبه می‌نمایند ]1[. مسئوليت اجتماعي قبل از هر چيز، چارچوب حاكميت اخلاقي را مطرح مي‌كند كه بر اساس آن، سازمان‌ها به فعالیت ‌هایی اقدام مي‌كنند كه شرايط جامعه را بهتر كرده و از انجام فعاليت‌هايي كه باعث بدتر شدن وضعيت جامعه مي‌شود، پرهيز مي‌كنند. سازمان‌ها بايد با اختصاص منابع مالي در بهبود رفاه اجتماعي مورد قبول اكثريت جامعه بكوشند. همچنين مسئوليت اجتماعي ممكن است به چگونگي عمل سازمان‌ها و شركت‌ها  در امور گوناگون همانند آلودگي محيط زيست، تبعيض، فقر، بيكاري، تورم و نظاير اين موارد مربوط شود ]2[. به طور کلی، واژه مسئولیت اجتماعی شرکت ها به ظهور یک جنبش اشاره دارد که به دنبال وارد کردن فاکتورهای محیطی و اجتماعی در تصمیمات تجاری شركت‌ها، استراتژی تجاری و حسابداری با هدف افزایش عملکرد اجتماعی و محیطی در کنار ابعاد اقتصادی است، به گونه ای که برای واحد تجاری، جامعه و محیط مفید و سودمند باشد ]20[. علی رغم ادبیات نسبتاً قوی از مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها، مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها یک مفهوم وسیع و پیچیده در حال تکامل مستمر است که نگرش ها و ایده‌های متنوعی را در برمی‌گیرد و دامنه و مرزهای مفهومی آن در عمل به دلیل فقدان تعریف قوی و جامع عملیاتی بسیار مورد بحث و مناقشه می باشد و تاکنون، هیچ تعریف پذیرفته شده عمومی واحد از مسئولیت اجتماعی شركت‌ها وجود ندارد یا ارائه نشده است ]16[. ابزار ﺁگاه‌سازی جامعه از مسئولیت‌های اجتماعی شرکت و سازمان، افشاگری و گزارشگری اجتماعی است. بر این مبنا فرض می‌شود که شركت‌ها  به لحاظ اجتماعی مسئول آماده سازی گزارش‌های مالی با کیفیت بالا هستند تا تصمیم‌گیری را برای استفاده‌کنندگان صورت‌های مالی تسهیل کنند ]7[. با اهمیت رو به رشد گزارشگری در مورد فعالیت های مسئولیت اجتماعی برای شرکت ها، پژوهش های مربوط به مسئولیت اجتماعی شرکت نیز رو به رشد است. لذا این پژوهش، ارتباط بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشاء مسئولیت اجتماعی شرکت را مورد بررسی قرار می دهد.
پیشینه پژوهش
پژوهش مشابهی که به طور مستقیم به رتبه کیفیت گزارشگری مالی بر سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها در ایران و سایر کشورها پرداخته باشند، یافت نشد. از این رو، در این قسمت، پژوهش‌هایی که به رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها با سایر متغیرها پرداختند، آورده شده است. موسوی و همکاران ]11[، در پژوهشی به تبیین ایفای مسئولیت پذیری اجتماعی شرکت‌ها و تاثیر آن بر ریسک سقوط قیمت سهام پرداختند. یافته‌های پژوهش نشان داد که بین ایفای مسئولیت پذیری اجتماعی شركت‌ها و ریسک سقوط قیمت سهام، رابطه معناداری وجود ندارد. 
مران جوری و علیخانی ]9[، به بررسی افشا مسئولیت​های اجتماعی و راهبری شرکتی پرداختند. یافته‌ها بیانگر آن است که بین اندازه شرکت با سطح افشای اطلاعات زیست‎محیطی و اجتماعی رابطه معنی‎دار مثبتی وجود دارد، اما بین سطح افشای اطلاعات زیست‎محیطی و اجتماعی و سرمایه‎گذاران نهادی و مدیران غیر موظف رابطه معنی‎داری مشاهده نشد. 
برزگر ]1[، پژوهش گسترده ای را تحت عنوان مدلی برای افشای مسئولیت اجتماعی و پایندگی شركت‌ها  و وضعیت موجود آن در شركت‌های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار ایران انجام داد. یافته‌های این پژوهش نشان داده است که از 60 شاخص سنجش شده در این پژوهش، حدود 45 شاخص یعنی 75 درصد آن‌ها در گزارش‌های سالانه فعالیت هیئت مدیره شركت‌های بورسی افشا نمی‌گردد. از این رو، سطح پایین افشای ابعاد مسئولیت اجتماعی در شركت‌های بورسی نشان دهنده شکاف وضعیت موجود از انتظارات ذینفعان است. 
عرب صالحی و همکاران ]6[، نتایج پژوهش خود با عنوان بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی و عملکرد مالی شركت‌های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران را این‌گونه بیان کردند که عملکرد مالی شركت‌های عضو بورس اوراق بهادار تهران با مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  در قبال مشتریان و نهادهای موجود در جامعه رابطه مثبت معناداری دارد، اما عملکرد مالی با مسئولیت اجتماعی شرکت، نسبت به کارکنان و محیط زیست رابطه معناداری ندارد.
 معین الدین و همکاران ]10[، به بررسی رابطه مسئولیت اجتماعی با عملکرد مالی شرکت‌های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداختند. نتایج پژوهش نشان می‌دهد که عملکرد مالی با مسئولیت اجتماعی شرکت نسبت به مشتریان و نهادهای موجود در جامعه ارتباط دارد. ولی عملکرد مالی با مسئولیت اجتماعی شرکت نسبت به کارکنان و محیط زیست رابطه معناداری ندارد.
 طالب نیا و همکاران ]5[، در پژوهشی به ارزیابی کمیت و ماهیت افشای اطلاعات زیست محیطی و اجتماعی در ایران پرداخته و بیان کرده‌اند شرکت های ایرانی ترجیح می‌دهند اطلاعات زیست‌ محیطی و اجتماعی را در گزارش هیئت مدیره به شکل اطلاعات اخباری افشا کنند. بیشترین افشا در بخش منابع انسانی و سپس در بخش محصولات و خدمات بوده است. همچنین شرکت‌ها تمایل دارند اخبار بی‌طرفانه و سپس اخبار خوب را بیشتر از اخبار بد افشا کنند. 
مارکوس و هنینگ]19[، در پژوهشی به بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی شرکت و کیفیت سود پرداخته‌اند. در این پژوهش، کیفیت سود را به سه عامل اقلام تعهدی اختیاری (مدیریت سود)، کیفیت اقلام تعهدی و محافظه‌کاری حسابداری، تفکیک کرده‌اند. نتایج حاصل از این پژوهش نشان می‌دهد که بین مسئولیت اجتماعی شرکت و مدیریت سود ارتباط مثبتی وجود دارد، اما بین مسئولیت اجتماعی شرکت و کیفیت اقلام تعهدی و محافظه‌کاری حسابداری، ارتباط معکوسی وجود دارد و نهایتا این‌که بین مسئولیت اجتماعی شرکت و کیفیت سود، ارتباط معکوسی وجود دارد. 
لپاتا و همکاران ]23[، در پژوهش خود با عنوان بررسی ارتباط بین عدم تقارن اطلاعاتی و پاسخ‌گویی اجتماعی شرکت، به شواهدی در رابطه با ارتباط مستقیم بین مسئولیت اجتماعی و پایداری شرکت دست یافته‌اند. به عبارتی شرکت‌هایی که از ارزش بالاتری برخوردارند، بیش از سایر شرکت‌ها در جهت کاهش عدم تقارن اطلاعاتی تلاش می‌کنند. 
جنیفر و همکاران ]17[، در پژوهشی به بررسی ارتباط بین کیفیت گزاشگری مالی و کیفیت اطلاعات مسئولیت اجتماعی شرکت پرداختند. نتایج این پژوهش حاکی از آن است که شركت‌هایی که گزارشگری مالی را با کیفیت بالاتری ارائه می‌کنند، تمایل بیشتری به محافظه کاری و تمایل کمتری به اعمال غیر اخلاقی مانند مدیریت سود دارند. همچنین شركت‌هایی با کیفیت بالای اطلاعات مالی، تمایل به انتشار گزارش توسعه پایدار با کیفیت بالا دارند. 
سالسکی و همکاران ]22[، در پژوهشی به بررسی ارتباط بین مسئولیت اجتماعی شرکت و کیفیت گزارشگری مالی پرداخت. نتایج این پژوهش نشان می‌دهد شركت‌هایی که رتبه مسئولیت اجتماعی بالاتری دارند، میزان مدیریت سود بالاتر و شركت‌هایی که رتبه مسئولیت اجتماعی پایین‌تری دارند، محافظه‌کاری بیشتری دارند. یافته‌های این پژوهش حاکی از این است که شركت‌ها به دلایل فرصت‌طلبانه در مسئولیت اجتماعی مشارکت می‌کنند و از این رو، بین مسئولیت اجتماعی شرکت و کیفیت گزارشگری مالی ارتباط منفی وجود دارد.

روف]21[، در پژوهشی ويژگي‌های شرکت و افشا مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها در گزارشات سالانه شرکت‌های بورسی در بنگلادش را مورد بررسی قرار داد. نمونه‌ای شامل 70 شرکت غیر مالی در سال 2010 مورد تحلیل و افشا سطح مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها آنان به روش غیر وزنی انجام گردید و اهمیت برابر برای همه اقلام افشا در اطلاعات مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها در نظر گرفته شد و به روش ( 0 و 1 ) امتیاز مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها تعیین شد. نتایج نشان داد، میانگین امتیاز شرکت‌ها 5 است و 75% شرکت‌ها فقط 7 قلم از اطلاعات مربوط  مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها را به طور اختیاری افشا می‌کنند، که حدود20% کل اقلام قابل افشا بوده است. متغیرهای اندازه، سودآوری و سن، دارای تأثير معنی‌داری روی سطح افشا  مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها نبوده ولی بین المللی بودن شرکت‌ها دارای اثر معنی‌دار روی سطح افشا مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها در شرکت‌های بورس بنگلادش است. 
کتی درمت ]18[، در پژوهشی رابطه‌ی بین کیفیت گزارشگری مالی و سرمایه‌گذاری در مسئولیت اجتماعی شرکت را مورد بررسی قرار داد. وی دریافت که بین کیفیت گزارشگری مالی و سرمایه‌گذاری در مسئولیت اجتماعی، در شركت‌های فعال در صنعت با احتمال بیش سرمایه‌گذاری، ارتباط منفی وجود دارد. همچنین بین سرمایه‌گذاری در مسئولیت اجتماعی و سودآوری آتی در شركت‌ها یی با کیفیت بالاتر گزارشگری مالی ارتباط مثبت، و در شركت‌هایی با کیفیت پایین تر گزارشگری مالی ارتباط منفی وجود دارد. نتایج این پژوهش نشان می دهند که کیفیت گزارشگری مالی مساله ای است که مسئولیت اجتماعی شرکت را، که منجر به افزایش عملکرد مالی می‌شود، تحت تاثیر قرار می‌دهد.
روش پژوهش
فرضیه های پژوهش

مساله اصلی این پژوهش پاسخ دادن به این سوال است که آیا رتبه کیفیت گزارشگری مالی بر سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  در بورس اوراق بهادار ایران تاثیر دارد؟ به منظور پاسخگویی به این سوال، فرضیه های زیر آزمون شده اند :

فرضیه اول : بین امتیاز به‌موقع بودن گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  ارتباط معناداری وجود دارد.

فرضیه دوم: بین امتیاز قابلیت اعتماد بودن گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  ارتباط معناداری وجود دارد.
جامعه و نمونه آماری پژوهش
پژوهش حاضر بر حسب هدف، کاربردی و بر اساس روش جمع‌آوری داده‌ها، جزء پژوهش های توصیفی-همبستگی مبتنی بر رگرسیون چند متغیره است که در آن از روش تحلیل ترکیبی داده‌ها استفاده شده است. همچنین با توجه به اینکه پژوهش حاضر بر اساس یک سری از اطلاعات واقعی شرکت‌ها انجام می‌شود، در حوزه پژوهش‌های اثباتی و تجربی حسابداری قرار می‌گیرد. برای آزمون فرضیه‌ها از اطلاعات گردآوری شده مبتنی بر اطلاعات واقعی بازار سهام، صورت‌های مالی و یادداشت‌های همراه صورت‌های مالی شرکت‌ها و برای تحصیل بخشی از اطلاعات راجع به صورت‌های مالی، از سایت سازمان بورس استفاده شده است. جامعه آماری این پژوهش، شركت‌های فعال در صنعت سیمان، دارویی، شیمیایی و فرآورده‌های نفتی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران می‌باشد. دلیل انتخاب این صنایع جهت مطالعه​ موردی، حساسیت بیشتر این صنایع نسبت به مسئولیت اجتماعی می‌باشد. همان طور که مشخص است، این صنایع بیشتر از صنایع دیگر در آلودگی هوا، انتشار گازها و تخریب محیط زیست نقش دارند.
در این پژوهش برای تعیین نمونه آماری، شركت‌هایی انتخاب شده‌اند که حائز شرایط زیر باشند:
· شركت قبل از سال 1390 در بورس پذیرفته شده باشد.
· به دلیل افزایش قابلیت مقایسه‌پذیری و یکسان‌سازی شرایط شركت‌های منتخب، سال مالی شركت منتهی به پایان اسفند ماه باشد.

· شرکت در فاصله زمانی مورد نظر تغییر سال مالی نداده باشد.
· اطلاعات مورد نیاز به طور کامل در دسترس باشند.
· صورت‌های مالی شركت‌ها  غیرتلفیقی بوده و حسابرسی شده باشند. 
با اعمال محدودیت‌های انتخاب نمونه، در نهایت 49 شرکت برای دوره پنج ساله 1394-1390 مورد بررسی قرار گرفتند. نام صنعت و تعداد شركت‌های مورد بررسی به شرح نگاره (1) است.
نگاره 1. نام صنایع و تعداد شركت‌ها  در هر صنعت
	نام
	صنعت سیمان
	صنعت دارویی
	محصولات شیمیایی
	فرآورده‌های نفتی
	جمع

	تعداد
	16
	14
	10
	9
	49


            منبع: یافته های پژوهش
روش تجزیه و تحلیل داده‌ها
در این پژوهش، جهت آزمون فرضیه‌ها از داده‌هاي ترکیبی استفاده می‌شود. در این روش، داده‌هاي سري زمانی (سال‌هاي مورد بررسی) و مقطعی (شركت‌هاي مورد مطالعه) با هم ترکیب می‌شوند. داده‌هاي ترکیبی بیشتر به خاطر افزایش تعداد مشاهده‌ها، بالابردن درجه آزادي، کاهش ناهمسانی واریانس و مطالعه پویاي تغییرات، استفاده می‌شود. به منظور تخمین کارایي، یک مدل رگرسیونی با استفاده از داده‌هاي ترکیبی، یکی از مدل‌هاي اثرات مشترك، اثرات ثابت و اثرات تصادفی با استفاده از آزمون‌هایی مناسب، انتخاب می‌شوند. در این پژوهش، از آماره اصلاح شده والد برای بررسی ناهمسانی واریانس گروهی در بین باقی مانده‌های مدل رگرسیون اثرات ثابت استفاده شده است. همچنین از دو آزمون F و هاسمن جهت تعیین یکی از دو روش اثر ثابت و یا اثر تصادفی  استفاده می​شود. براي تبیین قدرت توضیح دهندگی متغیرهاي توضیحی از ضریب تعیین تعدیل شده، براي بررسی معنی‌داري متغیرها از آماره t و براي بررسی کفایت کلی مدل از آماره F فیشر استفاده خواهد شد. همچنین تحلیل‌هاي آماري با استفاده از نرم‌افزارهاي EXCEL و EVIEWS 7 انجام خواهد شد.
مدل فرضیه اصلی:

جهت آزمون فرضیه‌ها از رابطه (1) استفاده می‌شود:

CSRD = B0 + B1 (FRQR) + B2(age) + B4(Risk) (industry) +B3 
+B5 (Leverage) +ei  رابطه (1)       (Size) +  B6
که در آن:
CSRD : عبارت است از امتیاز سطح افشا مسئولیت اجتماعی شرکت 
FRQR: عبارت است از رتبه کیفیت گزارشگری مالی شرکت 
Industry: عبارت است از نوع صنعت شرکت در طبقه‌بندی بورس اوراق بهادار 
age : لگاریتم تعداد سال‌های لیست شدن شرکت در فهرست قیمت‌های بورس 
Risk: ریسک سیستماتیک شرکت ، شاخص بتا (β)
Size: اندازه شرکت 
Leverage: تقسیم ارزش دفتری کل بدهی‌ها بر کل دارایی‌های شرکت 
مدل آزمون فرضیه فرعی اول
مدل آزمون فرضیه اول در رابطه (2) شرح داده شده است:

CSRD = a0 +a1 (TRQR) +a2 a3(industry) + (age) + a4(Risk) + 
a5(Size) +  a6(Leverage) +eiرابطه (2)                      
که در آن:
TRQR: عبارت است از امتیاز به‌موقع بودن گزارشگری مالی
مدل آزمون فرضیه فرعی دوم

مدل آزمون فرضیه اول در رابطه (3) شرح داده شده است:
CSRD = b0 + b1 (RRQR) +b2 (industry) + b3(age) + b4(Risk) + 
b5(Size)  +  b6(Leverage) + eiرابطه(3)      
که در آن:                                                       
RRQR: عبارت است از امتیاز قابلیت اعتماد گزارشگری مالی،  Size(اندازه شرکت)، Industry (نوع صنعت)، age  (عمر شرکت)، Leverage (اهرم مالی) و Risk (ریسک مالی) به عنوان متغیرهای کنترلی در این مدل استفاده می‌شود.
اندازه‌گیری متغیرهای پژوهش
ویژگی‌هایی در مورد یک جامعه، که پژوهشگران آن‌ها را مشاهده و اندازه‌گیری می‌کنند، متغیر نامیده می‌شود. متغیرها بر اساس رابطه‌ای که با یکدیگر دارند به سه گروه متغیرهای مستقل، وابسته و کنترلی تقسیم می‌شوند. متغیر وابسته تابع تغییرات متغیرهای مستقل است، یا در واقع معلول آن‌ها به حساب می‌آید. متغیرهای مستقل نقش علت را به عهده دارند. متغیرهای کنترلی نیز به عنوان رابط بین متغیرهای مستقل و وابسته قرار می‌گیرند ]3[. نگاره (2) متغیرهای پژوهش را نشان می‌دهد.
نگاره2. متغیرهای پژوهش
	نوع متغیر
	نام متغیر
	نماد متغیر
	نحوه محاسبه

	وابسته
	سطح افشا مسئولیت
اجتماعی شركت‌ها 
	CSRD
	CSR Score =تعداداقلام افشا شده/ تعدادکل اقلام قابل افشا

	مستقل
	رتبه کیفیت

 گزارشگری مالی
	FRQR
	بر اساس داده‌های سایت گزارشگری الکترونیک
بورس اوراق بهادار(کدال)

	مستقل
	امتیاز به‌موقع بودن

 گزارشگری مالی
	TRQR
	بر اساس داده‌های سایت گزارشگری الکترونیک
بورس اوراق بهادار(کدال)

	مستقل
	امتیاز قابلیت اعتماد

 گزارشگری مالی
	RRQR
	بر اساس داده‌های سایت گزارشگری الکترونیک
بورس اوراق بهادار(کدال)

	کنترلی
	نوع صنعت
	Industry
	نوع صنعت در طبقه‌بندی بورس اوراق بهادار

	کنترلی
	عمر شرکت
	Age
	لگاریتم تعداد سال‌های لیست شدن شركت در
فهرست قیمت‌های بورس

	کنترلی
	ریسک سیستماتیک شرکت
	Risk
	ریسک سیستماتیک شرکت، شاخص بتا (β)

	کنترلی
	اندازه شرکت
	Size
	لگاریتم جمع دارایی‌های پایان سال شرکت 
Size = Ln(TA)

	کنترلی
	اهرم مالی
	Leverage
	تقسیم ارزش دفتری کل بدهی‌ها بر کل دارایی‌ها
LEV = BVD/TA


منبع: یافته های پژوهش
متغیر وابسته
متغیر وابسته این پژوهش، سطح افشا مسئولیت اجتماعی شرکت می‌باشد.  سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها، از طریق گزارش‌های سالانه و به روش تحلیل محتوا سنجیده می‌شود. در تحلیل محتوا برای تعیین سطح افشای مسئولیت اجتماعی شركت‌ها، از شاخص های مدل افشای گزارشگری مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  در ایران (برزگر، 1392) استفاده می‌شود. در واقع، در این پژوهش، رویه امتیازدهی برای سنجش مسئولیت اجتماعی شركت‌ها به صورت صفر (0) و یک (1)، براساس روش ارنست و ارنست]18[ و ابوت و مانسن ]19[ است كه اگر یک قلم از افشا اقلام مسئولیت اجتماعی شركت‌ها انجام شده باشد، امتیاز یک و در غیر این صورت امتیاز صفر داده می‌شود و سپس سطح افشای مسئولیت اجتماعی هر یک از شركت‌ها با استفاده از رابطه (4) محاسبه می‌شود: 
رابطه (4)                     تعداداقلام افشا شده تقسیم بر تعداد کل اقلام قابل افشا  =CSR Score
که در آن:
 :CSR Scoreسطح افشای مسئولیت اجتماعی شرکت
متغیر مستقل
متغیر مستقل این پژوهش، رتبه کیفیت گزارشگری مالی می‌باشد. رتبه کیفیت گزارشگری مالی (به تفکیک امتیاز به‌موقع بودن و امتیاز قابلیت اتکا)، از سایت گزارشگری الکترونیک بورس (کدال) استخراج می گردد.
متغیرهای کنترلی
متغیرهای کنترلی این پژوهش به شرح زیر می باشد:
نوع صنعت (Industry): نوع صنعت در طبقه بندی بورس اوراق بهادار می‌باشد.
عمر شرکت (Age): لگاریتم تعداد سال‌های لیست شدن شركت در فهرست قیمت‌های بورس اوراق بهادار می‌باشد.
ریسک سیستماتیک شرکت (Risk): ریسک سیستماتیک شرکت، شاخص بتا (β) می باشد.
اندازه شرکت (Size): لگاریتم جمع دارایی‌های پایان سال شرکت، بیانگر اندازه شرکت می‌باشد.
Size = Ln(TA)
اهرم مالی (Leverage): نسبت ارزش دفتری کل بدهی‌ها بر ارزش دفتری کل دارایی‌های شرکت می‌باشد که به صورت رابطه (5) محاسبه می‌شود:
LEV = Total Debts / Total Assets               رابطه (5) 
آمار توصیفی داده‌ها

یک محقق قبل از اینکه مستقیما به سراغ آزمون‌های آماری برود، ابتدا به بررسی اکتشافی داده‌ها می‌پردازد تا بتواند با اطلاع از نحوه توزیع داده‌ها و سایر خصوصیات آن ها که با محاسبه بعضی شاخص‌های آماری آشکار می‌شود، مسیر مشخصی را برای رسیدن به نتیجه دنبال کند. تهیه نگاره فراوانی، محاسبه شاخص‌های آماری و رسم نمودار در اغلب موارد برای توصیف داده‌ها امری ضروری است. از این رو ما قبل از انجام هر گونه آزمون‌های آماری، به توصیف داده‌ها در نگاره (3) خواهیم پرداخت :
	متغير
	میانگین
	میانه
	انحراف معيار
	چولگي
	کشيدگي

	افشا مسئوليت اجتماعی  CSRD
	756/0
	813/0
	186/0
	440/1-
	615/2

	رتبه کيفيت گزارشگری مالی FRQR
	206/0
	209/0
	055/0
	435/0
	773/1

	امتياز به‌موقع بودن
	840/0
	902/0
	177/0
	104/2-
	575/5

	امتياز قابليت اتکا
	590/0
	672/0
	332/0
	707/0-
	879/0-

	نوع صنعت شرکت Industry
	529/2
	708/2
	697/0
	865/0
	108/2

	تعداد سال‌های ليست شدن شرکت Age
	243/0
	182/0
	186/0
	001/2
	144/5

	ريسک سيستماتيک Risk
	182/14
	982/13
	261/1
	765/0
	624/0

	اندازه شرکت  Size
	575/0
	620/0
	191/0
	570/0-
	008/0-

	تقسيم ارزش دفتری کل بدهی‌ها بر کل دارايی‌های شرکت Lev
	081/44
	00/44
	015/9
	276/1-
	106/1


نگاره3. آمار توصیفی داده‌ها
آماراستنباطی
آزمون معني‌دار بودن روش اثرات ثابت
با توجه به نگاره (4)، نتایج دو آزمون انجام شده (F و هاسمن) در هر دو آزمون احتمال به‌دست آمده کمتر از 5 درصد بوده و بنابراین باید در مدل رگرسیونی مربوطه از روش اثرات ثابت استفاده شود.

نگاره 4. آزمون F لیمر و هاسمن
	آزمون F لیمر

	شرح
	مقدار آماره
	درجه آزادی
	احتمال

	Cross-section F
	916251/1
	146
	014/0*

	Cross-section Chi-square
	001474/135
	143
	002/0*

	آزمون هاسمن

	شرح
	مقدار آماره
	درجه آزادی
	احتمال

	Cross-section F
	934452/8
	39
	018/0*


*سطح خطای 5 درصد
منبع: یافته‌های پژوهش
یافته‌های پژوهش
نتایج آزمون فرضیه‌های پژوهش
نتیجه آزمون فرضیه اول

با توجه به نگاره (5)، سطح معناداری آماره t، متغیر امتیاز به‌موقع بودن گزارشگری مالی بر سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  (093/0)، به دلیل کمتر نبودن از سطح خطای 5 درصد، نمی توان با اطمینان 95 درصد فرضیه H0 QUOTE 
  را رد نمود و می‌توان بیان کرد بین امتیاز به‌موقع بودن گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  ارتباط معناداری وجود ندارد.
نگاره 5. آزمون رگرسیون و معناداری فرضیه فرعی اول
	نام متغیر
	ضرایب برآوردی
	انحراف برآورد
	آماره t
	سطح معناداری

	ثابت
	745/0
	157/0
	745/4
	018/0*

	امتیاز به‌موقع بودن 
	226/0
	189/0
	195/1
	093/0

	نوع صنعت
	498/0-
	076/0
	552/6-
	000/0*

	عمر شرکت
	621/0
	123/0
	048/5
	008/0*

	ریسک بتا
	325/0-
	308/0
	055/1-
	086/0

	اندازه شرکت
	228/2-
	527/0
	228/4-
	029/0*

	اهرم مالی
	917/0-
	816/0
	123/1-
	089/0

	دوربین – واتسون
	902/1

	آماره F
	117/83

	سطح معناداری
	000/0**

	ضریب تعیین تعدیل شده
	634/0


*سطح خطای 5 درصد ، **سطح خطای 1 درصد
منبع: یافته‌های پژوهش
نتیجه آزمون فرضیه دوم
با توجه به نگاره (6)، سطح معناداری آماره t، متغیر امتیاز قابلیت اعتماد گزارشگری مالی بر سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  (096/0)، به دلیل کمتر نبودن از سطح خطای 5 درصد نمی توان با اطمینان 95 درصد فرضیه H0 را رد نمود و می توان بیان کرد بین امتیاز قابلیت اعتماد گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  ارتباط معناداری وجود ندارد.
نگاره 6. آزمون رگرسیون و معناداری فرضیه فرعی دوم
	نام متغیر
	ضرایب برآوردی
	انحراف برآورد
	آماره t
	سطح معناداری

	ثابت
	778/0
	112/0
	946/6
	012/0*

	امتیاز قابلیت اعتماد
	629/0
	537/0
	172/1
	096/0

	نوع صنعت
	714/0-
	102/0
	107/7-
	000/0*

	عمر شرکت
	361/0
	128/0
	821/2
	082/0*

	ریسک بتا
	694/0-
	567/0
	223/1-
	094/0*

	اندازه شرکت
	658/1-
	228/0
	271/7-
	000/0*

	اهرم مالی
	316/0-
	304/0
	039/1-
	095/0*

	دوربین – واتسون
	162/2

	آماره F
	004/74

	سطح معناداری
	000/0**

	ضریب تعیین تعدیل شده
	507/0


*سطح خطای 5 درصد ، **سطح خطای 1 درصد

منبع: یافته‌های پژوهش
بحث و نتیجه‌گیری
در پژوهش حاضر، هدف، بررسی ارتباط بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها بود. به این منظور 49 شرکت تولیدی از صنایع سیمان، دارویی، شیمیایی و فرآورده‌های نفتی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در دوره زمانی1394-1390 با استفاده از رگرسیون داده‌های ترکیبی مورد بررسی قرار گرفتند. در فرضیه پژوهش، به بررسی ارتباط بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  پرداخته شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه نشان داد بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها ارتباط معناداری وجود ندارد. همچنین نتایج حاصل از بررسی ارتباط بین امتیاز به‌موقع بودن و قابلیت اعتماد گزارشگری مالی بر سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها  نیز نشان داد، بین امتیاز به‌موقع بودن و قابلیت اعتماد گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها، ارتباط معناداری وجود ندارد. نتیجه این پژوهش، مغایر با نتیجه به دست آمده توسط کتی درمت ]18[ و جنیفر و همکاران ]17[ می باشد، که بیان کرده‌اند بین کیفیت گزارشگری مالی و مسئولیت اجتماعی شركت‌ها، ارتباط معناداری وجود دارد. به نظر می‌رسد، عدم وجود رابطه معنی‌دار بین رتبه کیفیت گزارشگری مالی و سطح افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها در ایران، در درجه اول به اين علت است كه شركت‌ها الزام و اجباري در اين زمينه ندارند. فقدان مبانی و چارچوب نظری کلی و به ویژه راهنمای عملی جهت گزارشگری مسئولیت اجتماعی در ایران می تواند در کنار سایر عوامل، از جمله عدم وجود الزام قانونی، به عنوان یکی از دلایل اصلی عدم رواج و اشاعه افشا مسئولیت اجتماعی شركت‌ها در نظر گرفته شود. با توجه به نتایج این پژوهش می توان چنین بیان نمود که مراجع قانون‌گذار (سازمان بورس و کمیته تدوین استانداردهای حسابداری و حسابرسی سازمان حسابرسی) باید تمرکز ویژه ای روی این موضوع داشته باشند. در واقع این مراجع می‌توانند در جهت تدوین آیین‌نامه‌ها و ایجاد استانداردها و بسترهای قانونی، برای تشویق شركت‌ها به توجه بیشتر به گزارشگری و افشا ابعاد مسئولیت اجتماعی و ایجاد الزام های قانونی برای ارائه گزارش‌های مسئولیت اجتماعی اقدام کنند. همچنین افشا ابعاد مسئولیت اجتماعی شركت‌ها سبب شفافیت اطلاعاتی بیشتر شركت‌ها، جلب اعتماد و اطمینان سهامداران و ذینفعان در بازارهای مالی شده و کارایی اطلاعاتی را در بازار سهام افزایش می‌دهد. بنابراین، مسئولان می‌توانند با توجه به تدوین الزامات افشا اطلاعات اجتماعی و زیست محیطی، به افزایش کارایی اطلاعاتی بازار سهام کمک نمایند.
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The Effect Study of ratting the quality of financial reporting on corporate social responsibilities disclosures in Iran Stock Exchanges
Abstract 
This study aimed to investigate the relationship between the quality of financial reporting is the disclosure of corporate social responsibility. A total of 49 manufacturing companies from the pharmaceutical, chemical, petroleum and cement listed in the Tehran Stock Exchange during the period 1394-1390 using panel data regression were studied. The results showed that the quality of financial reporting and disclosure of corporate social responsibility, there is no significant relationship. There is no significant relationship between the quality of financial reporting and disclosure level of corporate social responsibility in Iran can be analyzed so that companies in this field is not compulsory. The lack of general theoretical framework and in particular the principles and practical guidelines for social responsibility reporting in Iran, Can along with other factors such as the lack of legal requirement as one of the main reasons for the lack of popularity and promote corporate social responsibility disclosure be considered.
Keywords: corporate social responsibility, quality of financial reporting, disclosure.
